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TINERII SI MASS-MEDIA

»Draga mea, aici trebuie sa alergi cat de repede poti doar ca si ramai pe loc.
Insa, daci vrei sa ajungi in alta parte, trebuie si alergi cel putin de dou ori
mai repede”

Lewis Carroll, Alice in Tara Oglinzilor (1871)

In ultimele decenii, s-au efectuat cAteva mii de studii privind efectele
mass-mediei asupra tinerilor. Totusi, oarecum paradoxal, incd mai avem multe
de invatat. Cunostintele care ne lipsesc se datoreazi intr-o oarecare misuri
schimbarilor majore observate in felul in care tinerii folosesc mass-media. In
anii "90, copiii si adolescentii foloseau mass-media aproximativ 4 ore pe zi;
aceste estimari au ajuns in prezent la 0 medie ametitoare de 6 ore (in cazul
copiilor) si de 9 ore (in cazul adolescentilor)." De fapt, copiii si adolescentii
din ziua de astdzi petrec mai mult timp folosind mass-media decat la scoala.
Intr-adevar, unii dintre noi suntem mai putin preocupati de ceea ce invatd tine-
rii la scoald decat de ceea ce acestia preiau in timpul multelor ore petrecute in
fata tuturor acelor ecrane.

In afara de cresterea semnificativi a timpului dedicat mass-mediei, cunos-
tintele care ne lipsesc se datoreazi schimbirilor care au loc peste noapte in
peisajul media. lau nastere noi mijloace de comunicare in mass si tehnologii
care se succed una alteia intr-un ritm alarmant. Instrumentele social media pe
care le studiam pana nu demult acum par matusalemice. In 2015, aproape toti
adolescentii aveau conturi de Facebook, insi pana si un colos al internetului
precum Facebook trebuie si depuni eforturi constante pentru a lasa in urma
concurenta si pentru a nu-si pierde utilizatorii in favoarea unor interfete mai
noi i mai atractive precum Snapchat, Taptalk s.a.m.d. Adevirul continut de
epigraful extras din Alice in Tara Oglinzilor este realmente zguduitor: in noul
peisaj mass-media, trebuie si alergam cat de repede putem doar ca s rimanem
pe loc.

TINERII $I MASS-MEDIA



1

Schimbdrile din peisajul mass-media se datoreaza nu numai aparitiei noi-
lor mijloace de comunicare in masd, ci si reconfigurdrii mijloacelor traditio-
nale. Tinerii, precum si adultii, se uitd la televizor altfel decat o faceau in dece-
niile anterioare. Acestia urmaresc mai multe emisiuni online, inregistreaza mai
multe emisiuni pe care si le vada mai tirziu si folosesc in mod frecvent un al
doilea dispozitiv digital in timp ce se uita la televizor pentru a comenta o emi-
siune, a scapa de reclame sau pentru a fi in contact cu alte persoane. Acestia nu
mai vizioneazd seriale precum Micutele mincinoase sau Gossip Girl: Intrigi la
New York cand este programat pentru difuzare. Acum, ei urmdresc emisiunea
atunci cand au chef §i uneori ore in sir, ficand ,.binge viewing™* prin inter-
mediul unor servicii de streaming precum Netflix sau Apple TV la televizor,
pe tableta sau pe smartphone. Si, desi majoritatea tinerilor sunt in continuare
interesati de stiri, adesea mai mult decat isi inchipuie adultii, nu mai este de
actualitate sd urmaresti stirile de seara la televizor sau sd cumperi ziarul (tipa-
rit). Adolescentii au devenit ,devoratori de stiri”: marea majoritate (93%) a
adolescentilor isi culeg stirile dintr-o gamad largd de surse online si offline, in
functie de variata cea mai convenabild la momentul respectiv.”

Si domeniul comercial dedicat tinerilor trece prin schimbdri majore.
Modul traditional de a face reclama la televizor si-a pierdut suprematia.
Reclama discreta de 30 de secunde nu mai este cea mai buni cale de a le atrage
atentia tinerilor. In schimb, agentii de publicitate sunt nevoiti sa creeze si sa
implementeze alte moduri de a face reclamd, adesea mai ascunse, cum ar fi pla-
sarea de produse sau jocurile video care contin reclame. James Bond-ul zilelor
noastre ar comanda cu plicere o bere Heineken, iar Don Draper, personajul
din Mad Men (Nebunii de pe Madison Avenue), un whisky Canadian Club, care,
potrivit producitorilor, a ficut sa creascd vanzarile de whisky in randul tineri-
lor. Datoritd promovirii incrucisate, Dora the Explorer (Dora exploratoarea) nu
mai este doar un serial de televiziune; acum existd aplicatii Dora, jocuri Dora,
jucdrii Dora, cuverturi de pat Dora si site-uri Dora in zeci de limbi.

Sa nu uitim de universul jocurilor. Dacd in anii *90 jocurile pe calculator
erau considerate apanajul adolescentilor de sex masculin, intre timp acestea au
devenit un adevirat curent, indiferent de vérstd sau de sex. Acum 10 ani, jocu-
rile video te trimiteau cu gandul la computerele personale sau la console pre-
cum Nintendo sau Playstation. Jocuri precum Street Fighter, Super Mario Bros
sau Counter-Strike sunt probabil primele la care ne gandim. Cand vine vorba

* Vizionare in lant (n. trad.)
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de jocurile din ziua de azi, primele exemple care ne vin in minte sunt cel mai
adesea Pokemon GO sau Candy Crush - jocuri care pot fi jucate pe smartphone
sau pe tabletd. Tehnologia touch-screen i internetul au influentat foarte mult
felul in care arata jocurile pe calculator.

In prezent, putem observa ci panad si copiii foarte mici se joacd pe smart-
phone-urile périntilor lor si cd impartirea pe sexe este in continua schimbare,
dat fiind ca fetele isi gasesc propriul lor spatiu de joacd in lumi virtuale precum
Club Penguin si Neopets. Universurile jocurilor virtuale in general au inregis-
trat un succes fulminant: jocul Minecraft se numara printre aplicatiile cu cel
mai mare profit din toate timpurile. Accesul din ce in ce mai usor la jocurile
video de pe platformele touch-screen, impreuna cu varianta freemium-urilor

adica aplicatii care pot fi descarcate gratuit si care se bazeazi pe reclame si pe
-in-app purchasing™) au reprezentat o veritabild concurenti pentru produca-
torii de jocuri traditionale pe consolA.

Interesul lumii academice pentru subiectul tinerilor
si al mass-mediei

In paralel cu vastele schimbiri din peisajul mass-media, tinerii si mass-media
au devenit un subiect din ce in ce mai important in lumea academica, ficand
obiectul cercetdrilor unui numar tot mai mare de discipline stiintifice. Psihiatria
si pediatria ne pun la dispozitie nenumarate studii despre efectele folosirii
mass-mediei asupra comportamentului agresiv, a tulburarii hiperkinetice cu
deficit de atentie (ADHD) si asupra obezitatii. Neurocercetitorii incearci si
descopere dacd folosirea mass-mediei provoaci schimbiri la nivelul zonelor
din creier care determind un comportament agresiv, orientarea in spatiu si
abilitdtile locomotorii. Sociologia studiazd mecanismele culturii tinerilor si ale
comportamentului adolescentilor pe retelele sociale din mediul online.
Studiul tinerilor in raport cu mass-media presupune o abordare interdis-
ciplinard, mai exact una care sd cuprindd cunostinte si teorii din mai multe
discipline. In fond, pentru a intelege efectele mass-media asupra copiilor si a
adolescentilor, trebuie sa cunoastem teoriile legate de mass-media in general,
precum si pe cele care privesc dezvoltarea cognitiva si socio-emotionali a tine-
rilor, intrucat'tocmai comportamentul acesta determina felul in care ei folosesc

" Cumpdrarea unor continuturi sau servicii in cadrul unei aplicatii (1. trad.)
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mass-media, precum si efectele lor. Trebuie sd fim la curent cu teoriile pri-
vind mediul social al unui copil, cum ar fi familia, prietenii, si cultura tinerilor,
deoarece anumiti factori din aceste medii anticipeaza, intr-o masurd mai mare
sau mai micd, natura efectelor mass-mediei.

Doua domenii importante care se intrepdtrund studiaza subiectul tinerilor
si al mass-mediei inca din anii ’60: studiile culturale si psihologia mass-mediei.
Ambele domenii fac parte din stiintele comunicérii. Studiile culturale, care se
inscriu in traditia normelor stiintelor comunicarii, isi au originea in Scoala de
la Frankfurt din anii 40. Acest domeniu se ocupa cu rolul culturii populare in
viata de zi cu zi si foloseste indeosebi teorii si metode din domeniul literatu-
rii, al istoriei, al sociologiei si al antropologiei. Metodologia empirica este, de
reguld, de natura calitativa si inductivé (interviuri aprofundate sau esantioane
de populatie). Cercetatorii din domeniul stiintelor culturale se concentreazi
asupra problemelor care se inscriu in normele traditionale, ca de exemplu acce-
sul adolescentilor si al copiilor la mass-media si la tehnologie in comparatie cu
cel al adultilor sau felul in care anumite grupuri minoritare, cum ar fi homose-
xualii sau grupurile etnice, sunt descrise in cultura populari destinata tinerilor.

Cel de-al doilea domeniu interdisciplinar, si totodatd cel in care se inca-
dreazd cercetarea noastrd, este psihologia mass-mediei. Cercetarile din dome-
niul acesta au cdpatat insemnatate in anii 60, odatd cu celebrele studii ale
lui Albert Bandura cu privire la efectele violentei de la televizor.> Psihologia
mass-mediei se ocupa cu folosirea, puterea de atractie si efectele mijloacelor
de comunicare in masa asupra individului. De regula, aceasta se sprijina pe
metode de cercetare cantitative si deductive, ca de exemplu experimentele,
sondajele si studiile longitudinale. Psihologii specializati in mass-media, la fel
ca si cercetatorii din domeniul studiilor culturale, se folosesc de teorii impru-
mutate din diferite discipline. Acestia lucreazé cu precidere in stiintele comu-
nicarii, dar si in psihologie si in educatie.

Studiile interdisciplinare privind tinerii si mass-media au cunoscut o evo-
lutie spectaculoasa in ultimele decenii. La inceputul anilor 90, doar o ména
de specialisti din domeniul cercetarii empirice, orientati citre metodele can-
titative, erau interesati de tineri si de mass-media. Cei mai multi dintre acesti
cercetdtori s-au concentrat asupra efectelor negative ale televizorului asupra
agresivitatii, de exemplu, sau a cititului, a temelor sau a creativitatii. Unii dintre
ei s-au aplecat asupra efectelor pozitive ale unor emisiuni educative precum
Sesame Street (Sd ne jucim pe strada Sesame), dar genul acesta de cercetare a
fost mai rar intalnit. In zilele noastre, sute de membri ai universitatilor lucreazi

TINERII SI MASS-MEDIA



la' 0 gama largd de subiecte despre tineri si mass-media. Acestia se confrunta
cuun numdr tot mai mare de intrebari fird precedent. Devin adolescentii mai
narcisisti din cauza expunerii propriei persoane pe internet? Provoacd jocurile
pe calculator dependenta? Cat de raspanditi este hirtuirea cibernetici? Cum ii
afecteazd pornografia din mediul online pe copii si pe adolescenti? Cum facem
fata miilor de aplicatii pentru anteprescolari si prescolari din Apple Education
Store? Cum 1i invitam pe tineri s3 reziste tentatiilor cu care sunt bombardati
prin reclame, jocuri si social media?

Desi exista multe curente sociale care au contribuit la cresterea drama-
tica a interesului lumii academice pentru tineri, trei dintre ele au jucat un rol
deosebit de important. Primul este mercantilizarea spatiului mediatic destinat
tinerilor. In Statele Unite, unde televiziunea a fost comerciala inci de la apa-
ritie, cercetdrile privind copiii si comercialismul au inceput inci din anii *70.
In schimb, in Olanda, cum nu existau televiziuni comerciale, nu s-au efectuat
nici studii privind efectele ei, cel putin pani in 1989, cind a fost lansat primul
post comercial. Pe urmd, canalele pentru copii s-au inmultit ca ciupercile dupa
ploaie si, in scurt timp, nu mai putin de 113 reclame au fost difuzate in timpul
unei populare emisiuni de sambéta dimineata. Aceasti crestere vertiginoasa a
publicitatii destinate copiilor s-a inregistrat in multe tiri industrializate siadus
la debutul cercetarii empirice privind tinerii si comercialismul. De exemplu,
cercetatorii au inceput sa-si puna intrebari in ceea ce priveste ,,recomandirile
prezentatorilor”, prin care prezentatori si eroi celebri pentru copii puteau si
faca nestingheriti reclama la produse nesinitoase pentru copii in cadrul pro-
priilor lor emisiuni. Desi tipul acesta de reclami a fost initial permis, n-a durat
mult pand ca studiile empirice si scoati la iveald temerile etice legate de genul
acesta de abordare, ca intr-un final sd joace un rol esential in interzicerea aces-
tei practici in tdri din intreaga lume.

Sfarsitul anilor *90 a marcat o a doua schimbare importanti in peisajul
mass-media, care a atras dupa sine stabilirea unui punct de vedere stiintific
de sorginte empiricd: aparitia mass-mediei pentru spectatorii cei mai tineri,
copiii cu varste cuprinse intre 1 si 2 ani. Lansat in 1997, blockbuster-ul BBC
Teletubbies a deschis ochii unor conglomerate comerciale ca Disney si Fox
International, cdrora nu le-a luat mult timp s3 inteleagi ca puteau si exploateze
aceastd ,nisd de telespectatori in scutece” Prin urmare, acestea au pus ochii
pe o categorie de telespectatori i mai tineri - copii de doar 3 luni - prin Baby
Einstein si Baby TV. Aparitia mass-mediei pentru copii mici a dus la noi si
aprinse dezbateri in randul publicului telespectator, mai ales in Statele Unite.
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Oare era o idee asa bund sa plantezi copii atit de mici in fata cutiei de indobi-
tocit?

Pentruaveniinintampinarea acestor temeri, in 2001, Academia Americand
de Pediatrie a emis o reglementare prin care ficea apel la pdrinti sd tind copiii
sub doi ani departe de ecranul televizorului. Aceastd recomandare oarecum
conservatoare a rezultat din lipsa unor cunostinte stiintifice despre expunerea
copiilor foarte mici la mass-media. Insd, potrivit celor mai multe interpretiri,
aceasta ar sugera ca expunerea copiilor sub doi ani la mass-media este dduna-
toare — senzatie care se regaseste in continuare in multe dintre discursurile cu
privire la expunerea anteprescolarilor la mass-media. Disputa dintre pediatri
si interesele comerciale a generat noi studii legate de subiectul tinerilor si al
mass-mediei. Asa cum vom discuta si mai tarziu in carte, in urma cercetarilor
nu a rezultat inca nicio dovada potrivit cdreia un continut mass-media adec-
vat dezvoltirii lor nu este ddunatoare pentru copiii cu varste foarte mici. In
schimb, s-a demonstrat ci mass-media cu un continut nepotrivit sau folosita ca
fundal, nerecomandaté copiilor foarte mici, influenteaza negativ concentrarea
copiilor si capacitatea lor de a-si folosi imaginatia la joaca.* In prezent, cerceta-
torii sunt in continuare interesati de efectele televizorului asupra acestei cate-
gorii demografice foarte tinere, insd interesul lor s-a extins pentru a cuprinde
jocuri i, incepand cu anul 2010, aplicatii.

Inceputul noului mileniu a coincis cu un al treilea curent, unul care a
schimbat radical domeniul tinerilor si al mass-mediei: social media. Temerile
provocate de social media le depaseau pe cele provocate de televiziune si de
jocuri. In afard de temerile privind expunerea copiilor la violentd, sex sau
continuturi care inspira groaza, social media a starnit motive de ingrijorare
legate de interactiunea sociala in mediul online. Avea social media sa-i faca pe
copii sa fie insingurati, inadaptati social §i promiscui la maturitate? Avea social
media sd incurajeze hartuirea cibernetica? Primul studiu despre efectele soci-
ale ale internetului a fost publicat in Statele Unite in 1998. Studiul nu a cercetat
intocmai efectele internetului, intrucat la vremea la care au fost culese datele,
aproape niciuna dintre familiile care participasera la studiu nu avea acces la
internet. La vremea respectivd, internetul era in mare parte apanajul trendset-
ter-ilor si doar foarte putini copii erau conectati la mediul online.® Dezbaterile
publice privind internetul au devenit mai aprinse abia prin 2002, cand rata
de conectare a crescut vertiginos, iar majoritatea tinerilor din America si din
Europa aveau acces la mediul online. In scurtd vreme, cercetatorii au ince-
put sa se aplece cu mai multd seriozitate asupra accesului tinerilor la internet.
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Rezultatele acestor studii au scos la iveald un tablou mult mai complex decét
era de asteptat, ceea ce i-a determinat pe cercetdtori sa investigheze mai in
amanunt social media, precum §i modul in care aceasta influenteaza stima de
sine, abilitatile sociale, comportamentul sexual riscant pe internet si hartuirea
cibernetica.

In ultimii ani, chestiunea tinerilor si a mass-mediei a dobandit ramificatii
nebédnuite. Desi cele mai multe dintre studiile empirice din anii ’90 au avut
drept subiecti prescolari si copii, aparitia noului gen de mass-media a imboga-
tit peisajul cu incé doua categorii de varstd: anteprescolarii, datorita mass-me-
diei dedicate copiilor mici, si adolescentii, datoritd social media. Cresterea
numarului categoriilor de varsta a contribuit la includerea mai multor disci-
pline in acest domeniu. Acest lucru se explica prin faptul cd, mai ales in ceea
ce priveste ultimele categorii de varstd, ne este aproape imposibil sa intelegem
efectele mass-mediei dacd nu le intelegem si nivelul de dezvoltare si mediul
social, ambele putind avea o influentd considerabila asupra proportiilor si a
naturii efectelor mass-media.

Cercetétorii nu doar ca studiaza copiii si tinerii dintr-o plaja mai larga
de categorii de varstd, ci si-au extins si campul de cercetare. Acestia nu mai
studiazd doar potentialele riscuri pe care mass-media le prezinta pentru tineri,
ci, mai mult ca oricdnd, recunosc si oportunitdtile pe care aceasta le poate
oferi. De exemplu, cercetétorii contemporani nu mai incearcd sa afle doar daca
expunerea timpurie la mass-media poate dauna dezvoltérii creierului, ci i sa
stabileascd dacé folosirea timpurie a aplicatiilor educationale poate stimula
invitarea. In aceeasi ordine de idei, cercetitorii care studiazd interactiunea pe
internet intre membrii aceleiasi categorii de varstd nu sunt interesati doar de
hértuirea ciberneticd, ci si de probabilitatea ca social media sa fie un spatiu
in care adolescentii si-si exerseze si sa-si dezvolte abilitdtile sociale. Potrivit
acestei abordari mai complexe, care reflectd atat oportunitatile pozitive ale
mass-mediei, cét si pe cele negative, mass-media face parte integranta din viata
tinerilor. Asadar, cea mai buna contributie pe care o pot aduce cercetatorii este
aceea de a gdsi mijloace prin care si se asigure ca aceste tipuri de mass-media
sunt incorporate intr-un mod sandtos in viata lor.

In paralel cu aceasta crestere rapidd a numdrului categoriilor de varstd si a
subiectelor studiate, domeniul stiintific care se ocupa de tineri si de mass-me-
dia a devenif mai institutionalizat. In 2007, a fost lansati publicatia interdis-
ciplinara de succes Journal of Children and Media, specializata in stiintele
culturale si in psihologia mass-mediei. La cateva luni distantd, International
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Communication Association (Asociatia Internationald a Comunicatiilor),
sau ICA, a infiintat un departament special numit Copiii, Adolescentii si
Mass-media, care le pune la dispozitie un forum important cercetitorilor din
domeniul stiintelor culturale si al psihologiei mass-media, pe care acestia pot
face schimb de idei si de rezultate. Numarand cateva sute de membri, acest
departament a devenit unul dintre cele mai mari din cadrul ICA. in cele din
urmd, am fost martori la succesul mai multor centre academice de cercetare din
intreaga lume. De pilda, Center for Research on Children, Adolescents and the
Media din cadrul Universititii din Amsterdam (Centrul de Cercetare Privind
Copiii, Adolescentii $i Mass-media), sau CcaM, la care suntem amandous afi-
liate, s-a bucurat de o crestere impresionants, fiind considerat unul dintre cele
mai mari centre de cercetare din acest domeniu. Avind mai bine de 20 de cer-
cetatori care studiazd subiecte precum mass-media multitasking*, dependenta
de jocuri, hartuirea cibernetica si oportunititile mass-mediei digitale, CcaM si
alte asemenea centre au devenit directoare interdisciplinare de studii empirice
privind relatia complexi dintre tineri si mass-media.

Dezbaterile publice

In prezent, stirile legate de tineri $i de mass-media ocupd principalele titluri
aproape in fiecare zi. Aceste stiri au patru caracteristici comune. In primul
rand, acestea fac referire mai des la efectele negative ale mass-mediei decat
la cele pozitive. ,Stirile inspiimantitoare ies in fatd” si ,Stirile pozitive nu
sunt stiri” par sé fie sloganurile jurnalistilor care scriu despre tineri si despre
mass-media. In al doilea rand, stirile se concentreazi de cele mai multe ori asu-
pra incidentelor extreme, cum ar fi cazurile de hartuire cibernetici sau prada-
torii sexuali de pe internet. In al treilea rand, jurnalistii citeaza adesea experti
din domeniul medical, cum ar fi pediatri sau psihiatri, ca mod de a imprumuta
credibilitate subiectelor. Totusi, acesti experti din domeniul medical vorbesc
prin prisma experientelor lor zilnice cu pusti atipici, care nu reprezintd copilul
sau adolescentul obisnuit. In ultimul rand, tratarea subiectelor legate de tineri
si de mass-media in presd adopta rareori nuanta intalniti in rezultatele studi-
ilor, optand, in schimb, pentru comentarii clare, simple si adesea alarmante.

* Folosirea mai multor tipuri de mass-media in paralel (n. trad.)
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Conform acestor mecanisme, cirtile populare de stiinte care transmit
mesaje negative par sd suscite un interes substantial din partea publicului.
_arti precum iBrain [Inteligenta digitali], de psihologul american Gary Small,
Digital Dementia [ Dementa digitald], de psihiatrul german Manfred Spitzer, si
Alone Together [Singuri impreund), de Sherry Turkle, fac apel la panica morali
potrivit careia copiii nostri isi pierd inocenta, decenta, memoria si abilitatea
de a intretine relatii sociale pentru ca folosesc noile tehnologii. Teama dati de
cfectele noilor tehnologii ne insoteste de milenii. Entuziasmul legat de noile
tehnologii merge mana in mana cu teama sau chiar aversiunea fati de acelasi
progres. Acest lucru era adevarat in epoca lui Socrate care, in anul 360 i.e.n.,
si-a exprimat ingrijorarea (pusa in gura regelui egiptean Thamus) intr-un dia-
log cu Fedru cum ca limbajul le va provoca pierderi de memorie elevilor sii.
Socrate credea cd prin intermediul cuvéntului scris elevii nu se vor mai stradui
sa retina ceva de unii singuri si vor deveni pseudointelepti, in loc de intelepti:
.[Scrisul] va sadi uitarea in mintile celor care invata si-1 foloseasci fiindca nu
isi vor mai exersa memoria. Increderea lor in scris, care provine din caracte-
ristici externe, strdine de ei, ii va descuraja de la a-si mai folosi propria memo-
rie, care face parte din ei. Nu ati inventat un elixir pentru memorie, ci pentru
amintire; §i le oferiti elevilor vostri iluzia intelepciunii, si nu intelepciunea ade-
varatd” (275 a-b).¢

Conotatia negativa pe care studiile despre tineri §i mass-media o primesc
adesea in stiri le poate da majoritétii persoanelor impresia ca mass-media are
in mare parte efecte negative asupra copiilor si a adolescentilor. Insi nu acesta
este tabloul care reiese din studiile empirice privind tinerii si mass-media.
In schimb, aceste studii nu scot la iveald nici o paradigma distopici, in care
toate tipurile de mass-media le pun probleme tinerilor, nici o paradigma uto-
picd, in care tinerii nu au decat de castigat din mass-media. Ca s o citim pe
danah boyd: , Realitatea e nuantata si incalcita, plina de avantaje si dezavantaje.
E complicat sa trdiesti intr-o lume digitalizata.”” Efectele mass-mediei nu sunt
simple - nu toate tipurile de mass-media sunt la fel, nu toti copiii sunt la fel,
nu toate contextele sociale sunt la fel. Unele studii au aratat c3, in anumite situ-
atii, mass-media ii poate afecta negativ pe unii dintre copii, in vreme ce altele
au ardtat exact opusul. Scopul acestei carti este acela de a prezenta un tablou
nuantat al relatiei complexe dintre tineri si mass-media. Bazandu-ne pe studii
realizate pe tot cuprinsul lumii occidentale, ne-am propus si facem o evaluare
corectd a rolului mass-mediei - fie ea traditionald sau moderna - in vietile
tinerilor din ziua de azi.

TINERII SI MASS-MEDIA
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»lepurele Alb isi puse ochelarii. — Cu ce si incep, Majestate? intrebi.
— Incepe cu inceputul, porunci Regele, cu glas solemn, si citeste pani se
termina: apoi te opresti.”

Lewis Carroll, Alice in Tara Minunilor (1865)

Aceastd carte a apdrut in a doua jumitate a secolului al XVIII-lea.
Acesta este un punct de pornire firesc, intrucat exact in aceastd perioada au
aparut primele mijloace de comunicare in maséd pentru copii - cartile. Pana
atunci, notiunea de copil era diferitd fatd de cea din ziua de azi, iar daci stiau
sd citeascad, copiii citeau cdrti pentru adulti. Acest lucru a inceput sé se schimbe
din 1762, odatd cu publicarea cirtii de referintd in domeniul cresterii copilu-
lui, Emile, ou De léducation (Emile sau Despre educatie), scrisd de Jean-Jacques
Rousseau. Schimbéndu-se ideile societatii despre copildrie si parenting sau
cregterea copilului, s-au schimbat si ideile noastre despre mijloacele de comu-
nicare in masi potrivite pentru copii. In acest capitol v vom descrie schim-
barile succesive la care au fost supuse ideile despre tineri si mass-media din
secolul al XVII-lea incoace. De asemenea, vom compara generatia actuali cu
cele precedente. De ce sunt copiii si adolescentii mai congtienti de sine si mai
inteligenti ca niciodatd? De ce a ajuns cultura tinerilor sd ocupe un rol atat de
dominant in societate? De ce afiseazd copiii un comportament de adult la var-
ste din ce in ce mai fragede? $i, in cele din urm4, care este rolul mass-mediei in
aceste modificari?

Copilul ca adult in miniatura

Desi tinerii si mass-media sunt un subiect care atrage interesul publicului de
cateva decenii incoace, mass-media dedicata copiilor este un fenomen relativ
nou, precum si conceptul de copilarie in sine. De fapt, pana in a doua jumatate
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