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antrepren
ISTORIA

orilor rom6ni

lstoria antreprenoria[ului romAnesc merge in
acelasi ritm cu istoria RomAnieiMari.

Primele aFaceri de succes din Rom6nia
interbelicS au Fost ridicate pe ruinele unor
aFaceri de dinainte de 1918, care [useserd
de[inute de oameni de afaceri maghiari sau
austrieci.

in timpul crizei financiare dintre anii 1929 si
1933, cele mai mulre dlntre aFacerile rom6nilor
au incetat, iar oamenii 9i-au ceuIat de lucru in
alte domenii.

Totusi, in acea perioadd, sratul a pus la punct o
strategie de a aiuta afacerile, oFerindu-le
cred ite de care unii au profi rat 9i astfel au avut a
doua gansi de reugiti. insi succesul lor a
depins atunci si de abilitdlile lor manageriale,
dar mai cu seamd de rela;ia cu regimurile
politice ce s-a u succedat dup5l938.

in 23 august 1944, odat; cu renagterea
speranlei democratiei in RomAnia, au renescut
gi speran!ele antreprenorilor care, insd, au flost
Foarte repede strivite, cici in iunie 1948 a
inceput nationalizarea, iar aceasta a fost
drumul sigur cdtre moartea antreprenoriatului
rom6nesc pentru urmitoarele pa tru decenii.

O parte dintre antreprenori au ajuns chiar si la
inchisoare, iaralliiau plecat in exil. Unii, insd, au
reugit se se adapteze regimului com un ist.
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FONDATORII
antreprenoriatu I ui rom6nesc

Oamenii de aFaceri care stau la baza antreprenoriatului romanesc au avut o serie de caracteristici
comune: abilitatea de a sesiza oportunitilile, flerul, curajul gi, nu in ultimul rand, studii superioare.
Dintre ceilO fondatori, unulsingur a terminat doar cinciclase: Blaziu Guban.

Acesta a fost producitor de pantofi, a inventat o vopsea, a infiin!at Uzinele Guban gi a Fost singurul care
a supravieguit nagionalizdrii. Afacerea sa cu pantofi l-a transformat in unul dintre cei mai mari furnizori
de pantofi ai !Arii, din acele timpuri, iar brandul Guban rezisti p6ni in zilele noastre.

Ceilal;i 9 mari antreprenori romani
sunt Francisc Neuman, primul
producilor de mdtase artincialS din
;ara noastri 9i Fondator al echipei
de lotbal ITA (UTA)din Arad.

Nicolae Chrissoveloni, bancherul
care a salvat de la Faliment Banca
Chrissoveloni.

lvlax Auschnitt, supranumit gi

,,Regele Olelului in Rom6nia", cel
care a reugil sd infiin;eze, in 1924,
Societatea Anonimi Rom6nd
Uzinele lvletalurgice Titan Nidrag
Cilan, societate care ajunge la un
capital de l2O de milioane de lei gi
49OO de angaJali.

Dimitrie Leonida, cel care a

modernizat instalafia electrice a
Bucuregtiului.

lnginerul consfruclor Tiberiu
Eremie, cel care a realizat
Mausoleul de la l/l6r69egli, Sala
Unirii gi Catedrala lncoronerii de la
Alba lulia, Arcul de Triumf, Muzeul
George Enescu gi labrica de
avioane IAR Bragov.

loan C. Mihail, care a sus!inut
improprieterirea !dranilor, 9i-a
donal intreaga sa avere statului
roman pentru a sprijiniieducalia.

Nicolae Malaxa care a realizat
prima locomolivd romdneascd in
192A 9i primul automobil
rom5nesc in I945.

Dumitru Mociornile care a

construit una dintre cele mai
moderne 9i mai importante
intreprinderi de piel6rie din
Romania interbelic;.

Petre Georgescu-Delafras a
infiinlat una dintre cele mai
importante edituri din Rom6nia
interbelicd, Cugetarea.

Cu toate acestea, antreprenoriatul
in Romenia nu are o povesle
ugoard. La bazele sale se afli doar
caliva oameni care s-au niscul in
Familii bogate Fi au avut ocazia, in
acele timpuri de dupd i9i8, sd
studieze in strSindlate, la
universiteli de prestigiu gi, mai
apoi, sA se intoarcd in !ard pentru a
pune in practicd modelele de
business inve!ate.

insd. toli cel care au urmat dupd ei
sau chiar 9i cei care au dezvoltat
alaceri in aceeagi perioadd, nu au
fost la lel de norocogi 9i au iost
nevoi[i sd se bazeze pe instincl,
pentru a se adapra realitdlii
romenegti.

Antreprenorul roman este motorul
dezvoltdrii economice a tdrii noastre"
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rada comunistd gi na;ionalizarea au
la faliment marile afaceri romanesti,
au in;busir si avantul iniliativelor

.ate astlel incat, dupS Revolutia din
19, oamenii s-au trezit lipsiti de modele
business. Au lost nevoifi s;-si bazeze

,riziile pe instinct 9i sd inainteze
i:este intr-un domeniu necunoscut.

nii au avut drept exemplu modelele
.rrericane, insd puline dintre ele au dat
-lade pe prala rom6neascd, mai ales la
rceputul anilor'9O, cSnd s-a na!iona lizat

.Datd valuta, iar in flalia a atins apogeul de
iOO% in 1993.

rMergand rn tandem cu istoria grea a t;rii
noastre, antreprenorii romani au g6sit,
totugi, resorturile pentru a depisi
greutdfile gi pentru a crea Iucruri
va loroase din aproape nimic.



,. .. i. $,;,nii:i'
i :.1'.,;j1l

DIMITRIE 
LEOIIDA - ,
' .:,""

T'EEItiU EREMIE

NEUMA}I



Fi

t

'"ddtl

. :ll

t: triE

','_i'lli ffi-;ii*idiai*igrua
.: i:i !riij r:Jr.,i rlir rLe[ (,itrbilil- S..!ii c.itrcli!tri:

." {ri:,:-.'i;-
' i(:rlte$ii, 'jirX!- '



SITUATIAI
antreprenoriald
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economicd actuala

,,Comisia Europeani a revizuit
pind la 4% prognoza pentru
economia Romaniei pentru acest
an, in urma cregterii peste
agteptirile inregistrate in primul
trimestru.

,,Numdrul de asociali Si acfionari ai
firmelor din RomAnia active din
punct de vedere juridic a ajuns la
un maxim istoric la inceputul
anului 2019, respectiv la un numir
de 1.38O.391 antreprenori."

in luna mai, filiala executive a UE a
estimal ci cregterea PIB a
Rom6niei va urca p6nd la 3p% in
acest an.

Organul de prognoz6 al Guvernului
Romdniei estimeazi inse o rate de
cregtere de 5,5% in acest an.

PIB-ul Rom6niei a crescut cu5%ln
primul trimestru al acestui an,
comparativ cu aceeagi perioadS din
2018, la 2OO,4 miliarde RON (42,2
miliarde EUR), potrivit datelor
revizuite ale lnstitutului Naf ional
de Statistice (lNSl."

- sursa Profit.ro
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