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ISTORIA

antreprenorilor romani

Istoria antreprenoriatului romanesc merge in
acelasiritmcuistoria Romaniei Mari.

Primele afaceri de succes din Romania
interbelica au fost ridicate pe ruinele unor
afaceri de dinainte de 1918, care fusesera
detinute de oameni de afaceri maghiari sau
austrieci.

in timpul crizei financiare dintre anii 1929 si
1933, cele mai multe dintre afacerile romanilor
au incetat, iar oamenii si-au cautat de lucru in
altedomenii.

Totusi, in acea perioada, statul a pus la punct o
strategie de a ajuta afacerile, oferindu-le
credite de care unii au profitat si astfelau avut a
doua sansd de reusitd. Insd succesul lor a
depins atunci si de abilitatile lor manageriale,
dar mai cu seama de relatia cu regimurile
politice ces-ausuccedatdupal938.

In 23 august 1944, odatd cu renasterea
sperantei democratiei in Romania, au rendscut
si sperantele antreprenorilor care, insa, au fost
foarte repede strivite, caci in iunie 1948 a
inceput nationalizarea, iar aceasta a fost
drumul sigur catre moartea antreprenoriatului
romanescpentruurmatoarele patrudecenii.

O parte dintre antreprenori au ajuns chiar si la
inchisoare, iaraltiiau plecatin exil. Unii,insa, au
reusitsaseadaptezeregimului comunist.
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FONDATORII

antreprenoriatulul romanesc

Oamenii de afaceri care stau la baza antreprenoriatului romanesc au avut o serie de caracteristici
comune: abilitatea de a sesiza oportunitatile, flerul, curajul si, nu in ultimul rand, studii superioare.
Dintre cei 10 fondatori, unul singur a terminat doar cinci clase: Blaziu Guban.

Acesta a fost producator de pantofi, ainventat o vopsea, ainfiinfat Uzinele Guban si a fost singurul care
a supravietuit nationalizérii. Afacerea sa cu pantofi I-a transformat in unul dintre cei mai mari furnizori
de pantofi ai tarii, din acele timpuri, iar brandul Guban rezista panain zilele noastre.

Ceilalti 9 mari antreprenori romani
sunt Francisc Neuman, primul
producator de matase artificiala din
tara noastra si fondator al echipei
de fotbal ITA (UTA) din Arad.

Nicolae Chrissoveloni, bancherul
care a salvat de la faliment Banca
Chrissoveloni.

Max Auschnitt, supranumit si
.Regele Otelului in Romania”, cel
care a reusit sa infiinteze, in 1924,
Societatea Anonima Romana
Uzinele Metalurgice Titan Nadrag
Calan, societate care ajunge la un
capital de 120 de milioane de lei si
4900 de angajati.

Dimitrie Leonida, cel care a
modernizat instalatia electrica a
Bucurestiului.

Inginerul  constructor  Tiberiu
Eremie, cel care a realizat
Mausoleul de la Marasesti, Sala
Unirii si Catedrala Incoronérii de la
Alba lulia, Arcul de Triumf, Muzeul
George Enescu si fabrica de
avioane IAR Brasov.

loan C. Mihail, care a sustinut
improprietarirea taranilor, si-a
donat intreaga sa avere statului
roman pentru a sprijinii educatlia.

Nicolae Malaxa care a realizat

. prima locomotiva romaneasca in

1928 si  primul automobil

romanesc in1945.

Mociornita care a
una dintre cele mai
importante
pielarie din

Dumitru
construit
moderne si mai
intreprinderi de
Romania interbelica.

Petre  Georgescu-Delafras a
infiintat una dintre cele mai
importante edituri din Romania
interbelica, Cugetarea.

Cu toate acestea, antreprenoriatul
in Romania nu are o poveste
usoara. La bazele sale se afla doar
cativa oameni care s-au nascut in
familii bogate si au avut ocazia, in
acele timpuri de dupa 1918, sa
studieze in  strainatate, la
universitati de prestigiu si, mai
apoi, sa se intoarca in fara pentru a
pune fin practicd modelele de
businessinvatate.

insa, toti cei care au urmat dupa ei
sau chiar si cei care au dezvoltat
afaceri in aceeasi perioada, nu au
fost la fel de norocosi si au fost
nevoili sa se bazeze pe instinct,
pentru a se adapta realitatii
romanesti.

Antreprenorul roman este motorul
dezvoltarii economice a tarii noastre.




Perioada comunista si nationalizarea au
dus la faliment marile afaceri romanesti,
dar au inabusit si avantul initiativelor
private astfel incat, dupa Revolutia din
1989, oamenii s-au trezit lipsiti de modele
de business. Au fost nevoili sa-si bazeze
deciziile pe instinct si sa inainteze
orbeste intr-un domeniu necunoscut.

Unii au avut drept exemplu modelele
americane, insa putine dintre ele au dat
roade pe piata romaneasca, mai ales la
inceputul anilor 90, cand s-a nationalizat
toata valuta, iar inflatia a atins apogeul de
300%in1993.

Mergand in tandem cu istoria grea a tarii
noastre, antreprenorii romani au gasit,
totusi, resorturile pentru a depasi
greutdtile si pentru a crea lucruri
valoroase din aproape nimic.
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SITUATIA

antreprenoriald si economica actuala

,Brandurile romanesti din
top 50 creeaza valoare de 4
ori mai rapid decat economia

nationala.”

- David Haigh CEQ, Brand Finance

.Numarul de asociati si actionari ai
firmelor din Romania active din
punct de vedere juridic a ajuns la
un maxim istoric la inceputul
anului 2019, respectiv la un numar
de1.380.391 antreprenori.”

- sursa Profit.ro

18

,Comisia Europeana a revizuit
pana la 4% prognoza pentru
economia Romaniei pentru acest
an, in urma cresterii peste
asteptarile inregistrate in primul
trimestru.

in luna mai, filiala executivé a UE a
estimat ca cresterea PIB a
Romaniei va urca pana la 3,3% in
acestan.

Organul de prognoza al Guvernului
Romaniei estimeaza insa o rata de
cresterede 5,5% inacestan.

PIB-ul Romaniei a crescut cu 5% in
primul trimestru al acestui an,
comparativ cu aceeasi perioada din
2018, la 200,4 miliarde RON (42,2
miliarde EUR), potrivit datelor
revizuite ale Institutului National
de Statistica (INS).”

- Business-Review.eu



»

Respect
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TOP 20

branduri romanesti 2019
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TOP 100

branduri internationale 2019
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