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CuvAnt introductiv

Un volum in care sunt reunite axe, teme, abordiri atdt

de diferite, poate genera eziteri polemice la prima vedere. in
fond, ce mixtum ne prezinti autorii?

Un sociolog experimentat aduce in atenfia specialigtilor

o cercetare despremesurain care vestimentalia este influentatA
deresursele online - este vorba despre Valentina Marinescu, cu

studiul,,Online vs ofiline in relalia genului cu moda'l Ancheta
realizati de autoare relevi faPtul ce Internetul a devenit o

sursl predilecti de informare in materie de comportament
vestimentar - 56 70 dintre respondente au exprimat o astfel de

opinie (in 2016). 95,4% afirmau ci preferi media electronice,

in detrimentul celor traditionale (revistele de modi, spre

exemplu). Cercetarea conline informalii importante despre

comportamenlul de consum (cu ce frecven{i se cumpiri
diverse articole), persoanele la care se raporteazd (vedetele),

stilul de via1i, relalia vArsti - achizilie vestimentari l.a.m.d.
Cea de a doua cercetare a Valentinei Marinescu priveqte

,,Calitatea informa[iilor online despre sinitate din Rominia'l
in ce mdsuri intrunesc srlrsele online exigenlele de calitale,

corectitudine $i inteligibilitate? Analiza de conlinut i-a
permis autoarei si remarce care este starea de fapt, in cazul

!irii noasfre.

Doui contribufii aparfin profesorului Dan Podaru gi au

ca tinte iconicitatea in cazul ceasurilor de lux - o cercetare

bogati in exemple, in material iconografic, precum qi un
studiu critic despre procesele de resemnilicare simbolici,
numit ,,Semiotica, intre traditie gi rnodernitate': Este vorba
despre ,,relociri" ale valorilor clasice, ale tradiliilor, indeosebi

in spafiul urban.



Elena Prodan a reflectat asupra evolufiilor din lumea

relalionigtilor - feminizarea profesiei, interacliunile cu alte

zone ocupa{ionale, cum ar fi marketingul gi jurnalismul. Iar
AndaRodideal a abordat riscurile pe carele implici internetul,
in cazul copiilor qi al adolescenlilor din RomAnia. O sumi de

ingrijoriri legitime, exprimate cifric qi comparativ privind
media online, avantajele gi dezavantajele utilizirii noilor
tehnologii de comunicare, sensibilizirile qi desenzibilizirile
tinerilor consumatori de conlinuturi sunt cateva dintre
reperele acestui amplu ;i bine documentat studiu.

Relalia n1odi - femei - politicia ficut obiectul cercetirii
Adelei Rdpeauu, interesd siu qtiinfilic focalizAndu-se asupra

primei femei prim-ninistru din Ron.rdnia - V.V Dincili.
Cercetarea sa aduce in atenlia publicului elemente de istorie a
emancipirii femeilor in spa{iul romdrresc, precum Ei rnomente

ale maturizdrii politice la noi, in sensul egalitelii de lanse.

Demn de interes este qi studiul Aurorei Martiniuc -
,,Eticheta gi accesoriile digitalel in care sintetizeazi informa{ii
cu mare valoare de intrebuinlare pentru relalioni$ti, dar

qi pentru cei care manifestl respect fali de comunicarea

interpersonali, in sens mai larg.

De manipularea prin imagini s-a ocupat Teodor

Dumitrache. Este vorba despre o cercetare bibliografici
bazal| pe surse reprezentative qi destul de recente, care i-au
permis si formuleze concluzii pertinente in legituri cu noile
modaliteti deturnare / influenjare, in contextul dezvoltirii
fird precedent a tehnologiilor.

Iatd un volum a cirui utilitate se probeaz.i de la primele
pagini citite qi care ii va orienta gi Pe alli cercetltori, in sensul

de a aborda cu curaj subiecte, fenomente, problematici prea

pulin abordate la noi.

Onlinevs ofiline in rela\ia genului cu moda

PRoF. UNrv. DR. VArnr,lTrN-{ M-LnrNrscu

Obieclivul lucrSrii de fali il constituie identilicarea
rela(iilor care erdste intre informarea online despre

ultimele trendin{e in domeniul vestimentar qi construirea
identitilii feminine prin intermediul modei colidiene.
Lucrarea iqi propune si rispundi la urmitoarele intreblri:
cdt de mult considerd tinerele vestimentafia ca find un mod

de exprimare a personalitdlii gi chtd importanld ;i incredere

acordd ele [ttnerele] inJormaliilor online despre modd.

Premisa lucririi de fali o constituie presupozilia
ci tendinlele vestinentare au devenit mult mai u;or
de urmirit de cdtre tinira generalie prin intermediul
blogurilor, reqelelor de socializare qi al vloggurilor.

Blogurile de modi, atAt cele scrise, cet Ei cele video,

sunt un mod aparte de informare, intrucit autorii creeazi

fashionable personae (Titton, 2015), mai exact, persoanele

care le urmiresc nu numai cl enumeri tendinlele existente

in modi ci igi etpun gi un punct de vedere original asupra

acestora qi Ie interpreteazi pentru a se potrivi stilului
lor personal.

Primul blog de modi, ntmil ,,nogoodforme", s-a

Iansat in 2003, ar.r in care el s-a autoproclamat ca fiind o

platformi a producerii ;i circulirii discursului modei.
(Rocamora 2011: 408 - 409). Totodati, incepAnd cu anul
2008, blogurile de modi au fost recunoscute ca fiind parte

din industria modei (Mora gi Rocamora 2015: 3). Discu[ia
despre legitimitatea blogurilor de modi a fost luati mai inMarian Petcu
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serios in industria modei, intrucAt ele conureazi cu alte

media in mod direct (Titton 2015: 202) De exemplu, cei

care preferi si achizilioreze produse online, au o incredere
crescuti in opir.riile formulate de alli internauti gi mai mice
in sursele tradilionale de inforrrare despre produse, fapt ce

afecleazS, vinzdrile. (Fiore 2008: 180)

Din perspectiva teoretice se poate diferenqia intre
blogurile de!inute de profesioniqti qi cele de!inute de amatori
(Mora qi Rocamora 2015). Deqi blogurile profesionigtilor
au mai multd credibilitate, oblinuti inci din momentul
lansirii, datoriti notorietelii pe care persoana respectivi
deja o are in domeniul modei, a fotografiilor profesionale
qi a textelor bine organizate, amalorii pot crea bloguri de

succes, daci punctul lor de vedere este pus in valoare qi

aprobat de cititori. Bloggerii an.ratori pot fi apreciati pentru
autenticitate qi pentru modul de a transforma moda
n.rarilor case de modi in linute md accesibile financiar

lMora qi Rocamora 2015 ).

Lucrarea are la bazd o ancheti pe bazl de chestionar
realizate in rAndul studentelor din Universitatea Bucureqti
in lunile martie-mai 2016.

Culegerea datelor am realizat-o printr-un chestionar
aplicat in cadrul cursurilor la Universitatea Bucureqti
in lunile martie-mai 2016. Chestionarul a cuprins 36

de intrebiri, dintre care 33 au fosl inchise qi 3 au fost
deschise. Cinci intrebiri s-au referit la caracteristici
socio-demogra{ice (vArsti, venit, ultima qcoali. absolviti,
localitat€).

Volumul total al eEantionului a fost de 150 de

respondente, tinere cu verste cupdnse, in general, intre 19

qi 30 de an i.

Rispunsurile referitoare la rela!iadintrepersonalitate

9i vetimentalie (,,in general pentru dvs rcstimentalia este

un mod de exprimare a personalitdtii?') indici faptul ci

Online t ofline in tlalio genului cu hoda

majoritatea respondentelor (86,1%) sunt de pirere ci prin
modul in care se imbraci este o refleclie a P€rsonalitilii lor
qi numai 13,9% nu utilizeazi imbrdcimintea ca mijloc de

manifestare.
In ceea ce priveste originalitatea stilului lor vesti-

mentar rdspunsurile la intrebarea ,,C onsiderali cd stilul dvs

de a vd imbrdca este original?" au aritat ci un procent ridi-
cat dintre tinerele intervievale (52,60/o) consideau ci stilul
lor vestimentar era unul obiqnuit, in timp ce 47o/o era[' de

pirere ci au un mod original de a se irnbrica.
Doar 29o/o dintre respondente au considerat ce sunt

in mare mdsurd la curent cu tendinlele vestimentare, in
timp ce numai 4,9"/o dintre ele au considerat ci sunt ftt

foarte mare mdsurri la curent cu ultimele tendile din modi.
Un procent semnificativ (45,3o/o din totalul eslantionului)
au declarat ci nu pot aprecia daci sunt sau nu la curent
cu ultimele tendinle din modd. Un procent apropiat (49ok)

dintre respondente nu au putut sa aprecieze daci ele

incearci sau nu si !ini pasul cu noile tendinte vestimentare,

in timp ce 18% dintre ele au spus cd incearci se +ini pulin
pasul cu tendinlele iar 15,1% au declarat ci incearcL mult
sd lini pasul cu moda. Deqi extremele au definut cele mai
mici procente la intrebarea ,, ir ce mdsurd incercali sd lineti
pasul cu noile tendinle 1)estimenta,'e?" s-a putut obserya o

diferen[i mare intre procentele celor care afirmau ci lin
pasul cu tendinlele intr-o foarte mare mdsutd (4,lok) 9i al

celor care declarau ci lin pasul cu tendinlele inlr-o Joarte
micd mdsurd (I3,9o/o).

La lntrebarea ,,Cdt de repede aJlali despre noile

tendinle tn modd?", cele mai multe respondente (42o/o) at
spus cd frecvenla lor de informare desPre ultimele tendinte

din modi este medie (nici prea repede, dar nici thrziu), frind
urmate de cele care suslineau ci ele aflS.repede d,espte noua

modi vestimentari, in timp ce numai 9olo au spus ci afle
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foarte repede despre aceste tendin(e. Un procent de 13.1%

dintre tinere au de clant cd afla tirziu despre tendinlele din
modi, in timp ce 6,9% din totalul eqantionului au spus ci
ele afld foarte tdrzia aceste lucruri.

Referitor la sursa de informare pentru ultimele
noutdli din modi (,,Deunde aflali despre ulttmele tendinle h1

modd?') rens,ltatele au aritat ci majoritatea respondentelor
(mai exact, 56%) au indicat Internetul drept principala
sursd de informare referitor la modl. Revistele s-ar allat pe

locul doi in aceasti ierarhie, lTVo dintre tinere declarAnd
ci se informeazi despre ultimele tendinle din modi citind
revistele, iar 14,9o/o dintre respondente at indicat ziarele

;i televiziunea drept sursa de informare principali legati
de modi. Simultan, la aceeagi intrebare, 11,2o/o dintre
tinere au declarat ci descoperi trendurile din modi prin
intermediul p/i€tenilor iar 0,8% (doud persoane) au spus

ci ele afli ce este la modd observhnd persoanele de pe stradd
sau de la petreceri.

in ceea ce priveEte dihotomia noile media (internet,
surse online) vs. media traditionale un procent extrem de

ridicat (95,4%) dintre studente au declarat ci preferi sd

consulte srrse online penLru, se inspira in ceea ce privegte

linutele lor 9i d,oar 4,60/o au spus cd preferd, revistele de

modd tipdrite sau cataloagele in acest sens.

Cele mai multe respondenle (34,7%) au rispuns
ci afliL des tendinfele vestimentare verificdnd surse

online, fiind urmate in proportie de 33,5o/o de cele care se

auto-poziIioneaze h mijloc in ceea ce priveqte informarea
online despre modi. Prin consultarea surselor online,
15,1% dintre tinere au spus ci descoperl noile trend-uri
consultind foarte des sursele online, in timp ce 9,8%

au apreciat ci aceastd informare are loc rar qi 6,9% au

spus chiar ci se informeazi foarte rar despre modi de

pe Internet.

Online $ olfli e in relalia gentll i cu mod.t

Pentru tinerele chestionate motivalia principali a

apelului la sursele online pentru informarea qi inspiralia
legati de modi are la baz5. accesibilitatea acestui mediu -
85,7To dintre respondente au spus este mai u;or de accesat

o sursi online, 7,8% au considerat cd sursele online sunt

mai credibile iar 6% dintre tinere au invocat costurile mai
redlse ale acestor surse.

Dintre sursele online consultate de studente pentru
a afla ce este Ia modi in prezent cel mai mare procent, de

23,3%, a fost delinfi de diversele pagini de Facebook, vmat
de revistele online (Elle-cea mai des mentiot.tate revisti
online, apoi Vogue, Bazaq Cosmopolitan, Glamour, Marie
Claire) ctt 15% din totalul egantionului. Un procent de

13,5% dintre respondente a indicat site-urile magazinelor
ca fiind sursele online de unde au aflat despre ultimele
tendinle din moda cotidiani. Meriti menljonat in acesl

sens cd. Zara qi H&M au fost siturile cele mai des invocate

de studente. Site-uri dedicate exclusfu modei, precom
Lookbook, WhoWhatWear, care au un conlinut care este

alcituit in special din fotografii care ilustreazi articole
vestimentare in tendin{e au fost consultate de 11,97o dintre
respondente pentru a afla ce este mai nou in modi, in timp
ce un procent similar (11,9%) au spus cd se informeazd in
acest sens de pe /ri stagram, Pinterest, Tumblr qi WeHeartlt-
in acelaqi timp 9,3% dintre studente au declarat ci afli ceea

ce este mai nou in tendin(ele din modi accesind diverse

site-uri, Ia intdmplare, care apar in urma cAutirii unor
cuvinte cheie pe Google. Blogurile de modd, atdt cele din
Rominia, cit gi din striinetate, au delinut un procent de

7,3o/o, cele mai des menfionate bloguri de modd fiind The

Sartorialist, Antlreea Raicu, Iuliq AIbu;i Atlina Buzatu.

Ultimele doui surse de unde tinerele au aflat informalii
referitoare la tendin(ele vestimentare at fosl videoclipuri
ale prezentdrilor de modd postate pe Youtube (4,1%) ,i
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site-uri ale revistelor de lifestyle pentro, femei preatm eva.

ro sa]'J perfecte.ro.

La intrebarea ,,Cht de des achizilionali articole
vestimentare?", cele mai multe respondente (32,3%) att
declarat cd achizilioneazi articole vestimentare o datd pe

lund, fitnd urmate de cele care iqi cumpdrdhaine de cdteta
ori pe lund (30,6%). in acelagi timp, 28,9% dintre studente
au declarat cL achizilioneazi astfel de articole o datd Ia
2-4 luni, in limp ce 3,4o/o au spus ci ele iEi cumpirl haine
de cdteva ori pe sdptdmdnd.

Marea majoritate a respondentelor (83,70/o) nu
de[ineau un cont personel pe site-uti dedicate exclusiv modei
qi numai 16,30/o ar spus ci au un astfel de cont. Cele mai
multe studente care delineau conturi pe site-uri dedicate
nod,ei (72,7ok) au spus ci aceste conturi sunt pe site-urile
magazinelor din mall-uri, preatrn Zara, H&M, Mango.

Totodati, 18,2o/o din totalul eqantionullri au afirmat cd au

conturi pe site-uri de modi precum Lookbook, i^t 9,Io/o at
indicat Polyvoix Pinterest, Tumblr drept siturile de modd
unde au un cont personal.

Persoanele mai pulin populare, dar care areau un
stil vestimentar pe placul studentelor au fost nominalizate
de 260/0 dinlre respondente drept principalele "surse

de inspiratie" qi exemple dir.r perspectivi vestimentari.
Vedetele din Romdnia au fost considerate de 10.6% dintre
tinere drept modele ln domeniul modei, iar 15% dintre
tinerele chestionate au declarat ci surse lor de inspira{ie
vestimentari srnt vedetele din strdindtate. Un procent
de 14,60/o dintre studente au afirmat ci iEi aleg hainele in
fitncgie de grupul de prieteni, in timp ce speciali;tii in modd
(atht cei din Romiinia, cit ti din strdinrifafe) s-au constituit
intr-o sursi de inspiralie pentru aproximativ 19% dintre
tinere. in aceasti ,,ierarhie a exemplelor din domeniul
modei" ultimele p ozi\li apar \in celor mai populare persoane

Online w oflline in rclalio genul i cu moda

de pe site-urile de modd (8,60/o) ti Partenerul, acestea fiind
indicate de 2,670 dintre studente. La categoria ,,altele",3,7yo
tinere au suslinut ci se imbraci aga cum doresc, Jdrd a f
inJluenlal:e de tendinle sau de alte persoane.

in ceea ce priveEte infomarea despre modl prin
lectura blogurilor de modi datele anchetei realizate in anul
2016 inidci faptul ci 72,7Vo dintre studente au declarat

ctr citesc arlicole de pe bloguri, cele mai apreciate fiind
blogurile din Romhnia (70,7Vo dintre respondentele care au

indicat blogurile de modi au afirmat ci ele citesc acest tip
de bloguri) gi numai 29,3o/o tinere chestionate au declarat
cA citesc blogurile de modd din strdindtate. Totodati,
57% respondentele au declarat ci au ,,mare" ;i ,,foarte
mare" incredere in informaliile despre modl publicate de

blogurile din Romdnia, in timp ce numai 43% au declarat
acelaEi lucru despre blogurile din strdinatate

Tipologia blogurilor urmirite de studente este

extrem de variati .26,4Vo dintre studente au declarat ci ele

consultd cel mai des bloguri care au articole despre liftstyle
(dar care abordeazi gi subiecte legate de modi), in timp
ce 18,8% au spus ci ele acceseazi. blogurile gastronomice
pentru a se informa gi despre modi. Un procent de 14,8%

de respondente accesau blogurile de testare a prod selor

cosmetice, in lilJnp ce 17,40lo au spus ci. vrnLresc bloguri ale

unor persoane care se conJeseazd reJeritor Ia aspecte care lin
de tiala lor personald.

Cele mai multe tinere (427o) au afirmat ci ele cumpiri
Joarte rar produse recomandate de bloggeri, in timp ce

l9,2yo au spus ce ele fac acest lucru rar. Numirul celor care

au declarat ci achizi\ioneaz| des produse la recomandarea

bloggerilor a fost relativ redus (6,1%) in timp ce 32% din
totalul egantionului nu au pLltut aprecia cAt de des cumpiri
produsele recomandate de bloggerii pe care ii urmiresc.
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Deqi urmiresc si citesc bloguri legate de moda, un
procent semnificat| (68,zok) din studentele chestionate au
declarat ci nu-qi doresc si igi creeze propriul blog gi numai
31,8% au spus ci au in vedere aceasti posibilitate in viitor.

Referitor lavloguri, 62,4% dintre studente au declarat
c5. ele urmdresc vloguri, dintre aceslea 59,2o/o afirmind ci
preferi si utilizeze mai des oguri din RoffiAnia, in timp
ce numai 40,8% le urmiresc pe cele din strdindtate. Totrlsi,
nivelul de incredere in informatiile prezentate pe vlogurile
de modi din strdinitate a fost mai mare fali de increderea
pe care tinerele o aveau fali de informaliile prezentate de
vlogurile din Rom itnia (53,3o/o vs. 46.7o/o).

Cele mai multe tinere (28,7ok) ar indicat vlogurile
de divertisment ca fiind cele mai des utilizate pentru a se

informa despre modi, urmate de vlogurile pentru testeree
produselor cosmetice (19,3o/o), cele cenlrale pe stilul de

viald (160/o) qi abia pe ultimul lor vlogrrile strict de fashion
(15,5%)- $i vlogurile culinare (10,5o/o) Ei cele de tip jurnal
personal (8,3o/o) au fost indicate ca surse de informare
legate de modi de citre studentele incluse in eqantion.

in ceea ce privegte influenta exercitate de vloggeri
asupra studentelor,21.,2o/o dintre respor.rdente au sus[ir.rut ci
ele iau in considerare rar sfaturile vloggerilor Iar procente
destul de rnici, de nici l0%, au afirmat ci ele trmeazi des

(7,3o/o) sar foarte des (2%) sfaturile acestor vloggeri.
Desi urmiresc vlogurile de modi (9i nu numai)

nurnai 13% dintre studente au afirmat ci ar vrea sd i;i
deschidd un v/og, in timp ce 86,5% au sustinut cd nu iau in
calcul crearea unui vlog personal ln uiitor.

Accesul la vlogurile despre modi era cotidian, ele

fiind accesdle mai ales de pe telelon (51,3%), de pe laptop
sau PC (46,50/o) qi abia pe ultimul lor de pe tabletd (2,2o/o).

Dincolo de aceste rezultate descriptive analiza
inferen{iali a indicat existenla unui raport cauzal direct

Online vs olrline in relalia genului c mola

intre inaintarea in vArsti a studentelor gi frecvenla
urmiririi vlogurilor despre modi. Cu alte cuvinte, cu cAt

a crescut virsta unei tinere incluse in e$antion, cu atat

qansele acesteia de a urmiri un vlog ca sursd de informare
despre modd au crescut direct proporlional (0,21, p<0,01).

Analiza inferenliali ne indicS, $i existenta unor
corelalii pozitive puternice intre cre$terea nivelului
de informare cu privire la tendin(ele vestimentare qi

urmirirea vloggurilor despre modd (0,62, p<0,01), pe de

o parte, qi intre creqterea nivelului de informare cu privire
la tendinlele vestimentare qi increderea in informaliile
transmis€ de aceste vlogguri despre modd (0.6, p<0,0I), pe

de alti parte.

De asemenea, datele din tabelele de contingenld
realizate cu setul de date existent au indicat faptul cd pe

misuri ce o tinird tinde si se intbrmeze despre modi prin
intermediul vloggurilor, are loc o cregtere a nivelului de

informalii noi referitoare la modi cotidiani (0,5, p<0,01).

O corelalie pozitivi statistic semnificativi la un
prag de 0.01 a aperut $i intre auto-aprecierea tendinlei de

a fi la modi gi achizilionarea produselor recomandate de

bloggeri (0,2) 9i de vloggeri (0,16, p<0.05).
in fine, chiar faptul ci o tiniri a urmat sfaturile

vloggerilor in domeniul modei s-a aflat intr-o rela{ie

de corelalie pozitivi cu faptul ci ea cumpira produsele

recomandate de aces,ti vloggeri (0,72, p<0,01).

Modelarea statistici ulterioar6. a folosit regresia

liniare mdtipli, unde drept variabili dependentl, a fost
Jrecvenla cu care tinerii aJld ce este Ia modd consulthnd

vlogurile. Variabilele independente, utilizate drept
predictori, au fost: frecvenla informirii despre ceea ce

este la modi, aprecierea nivelului de conformitate cu

tendinlele din modi, frecventa achizifionirii de produse

recomandate de vloggeri, sursele de informare referitoare
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la moda actuali, definerea unui cont persona] pe sit€-uri
dedicate exclusiv modei.

Modelul a indicat o valoare de 0,486 pentru RSquare,
la pragul p<0,01 (F= a5,154, p= 0,000). Cu alte cuvinte am
avnt o variatie d,e 48,60/o a frecventei informirii despre
modi prin urmi.rirea vlogurilor care este explicati de setul
de predictori inclusi in analizA. Celmai important predictor
din model a fostJrecventa informdrii legate de ceea ce este

la modd (0,392, p<0,01), urmat de delinerea unui cont
pe un site dedicat exclusiv modei (0,349, p<0,05), ulogul
ca principald sursd a informaliilor despre modd (0,316,
p<0,01), aprecierea nivelului de conformitate cu tendinlele
din modd (0,279, p<0,01) 9i Jrecvenla achizi[iondrii de
produse recomandate de vloggeri (0,I73, p<0,01).

Bloggerii qi vloggerii iqi construiesc prin intermediul
Internetului, o formi dinamici qi mediatizati de narare
a sinelui, bazati pe opinii personale in materie de modi
qi stil, sustinute de imagini sugestive pentru articolul
publicat. Pentru a obtine credibilitate, ei discuti diverse
articole vestimentare gi trenduri folosind un limbaj specific
modei, pe care este necesar si-l fi insuqit anterior inceperii
activitilii ca blogger qi vloggeri. (Titton 2015). Blogurile gi

vlogurile de modd ii ajuti pe tineri si 19i formeze identitatea
gi sd cAgtige ilrcredere de sine, deoarece prin interacliunea
online iqi creeaz6, o sursi alternativi de capital social.
(Chittenden 2010) Bloggerii gi vloggerii devin, astfel, o
sursi de inspirafie aparte si personalizati, deoarece in
afari de rolurile de informare $i prezentare a practicilor
vestimentare pe care le are un blog, existS. o impletire
a acestora cu prezentarea sinelui persoanei care de{ine
blogul sau vlogul. Cu toate acestea, prezentarea sinelui
nu este neapirat biograficd, ci mai mult ,,obiectificati'l
construiti in jurul irnaginilor care au scopul de a evidenfia

Online |s olfltue in relulia genului cu moda

tinute, accesorii sau diverse produse de ingrijire corporall.
(Rocamora 2009: 24)

Ideea de identitate reflexivd a sinelui, definiti ca

,,ceva care trebuie si fie creat qi sustinut, ca o rutinl, in
acliunile reflexive ale individului" (Giddens 1991; 53),

poate fi valabili in cazul vlogurilor de fashion, deoarece

persoanele care detin astfel de site uri trebuie si se afle

intr-un proces continuu de reinventare prin care sd igi

menlini publicul activ (Titton 2015)

Analiza datelor anchetei realizate in anul 20I6 a aretat
ci tinerele incluse in studiu au apreciat vestimentatia drept
un mijloc de definire a identitilii personale gi de gen. Cu
toate cd identitatea este create (qi) cu ajutorul vestimentafiei,
setul de date existent indici faptul cI pentru studentele
chestionate elementele definitorii in alegerea accesoriilor
gi a hainelor purtate nu au fost tendintele existente la acel

moment dat in modd sau pirerile specili$tilor din domeniu,
ci preferin!ele personale.

Conform datelor acumulate, ln anul 20I6, studentele
par si nu fie interesate in a li Ia modi sau a {ine pasul cu
tendinlele vestimentare, ceea ce ar putea semnifica faptul
ci moda nu se constituie intr-o prioritate a tinerelor
intervievate.

Rezultatele indici gi faptul ci Internetul a inlocuit
pentru majoritatea tinerelor mass media clasici drept sursi
de inspiralie pentru moda cotidiani. Totodati, sursele de

informare online care au fost cele mai apreciate in definirea
preferinlelor pentru un anumit stil vestimentar au fost cele

predominant vizuale, indeosebi vloggurile rominegti qi

internationale.
Analiza inferen{iali indici existenla unor relatii

semnificative statistic intre frecven{a informdrii despre

modi, urmirirea vlogurilor despre mod.i gi frecvenla


