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In cazul celebritdtilor, studiile consacrate cultului lui Elvis Presley in
Graceland (Doss, 2002, 2005 ; Hervieu-Leger, 1993 ; Rodman, 1996 ; Segre,
2002) sau al lui Jim Morrison in cimitirul Pere-Lachaise (Margry, 2008) au
ardtat transformarea $i reconstructia lentd a imaginii vedetei $i aparitia elemen-
telor devotionale. Manifestirile fanilor sunt analoge cu cele ale credinciosilor :
crearea de altare (in spatiu si cyberspatiu), organizarea de pelerinaje, practica-
rea de rituri devogionale (rugiciuni si ofrande) si experimentarea unor trairi
intense. Desi niciunul dintre acestia nu crede c¢d Elvis sau Jim ar putea fi
integrati in panoplia sfingilor crestini, ei ii considera totusi ,,0 sursd de protec-
tie si sprijin sufletesc” (Doss, 2002, p. 79).

In mod paradoxal, elementele care au favorizat ritualizarea cuverturii medi-
atice si mitologizarea imaginii lui Michael Jackson au fost si cele care au
blocat transformarea imaginii sale in obiect de cult durabil, cat si crearea unui
grup masiv, permanent de fani-adoratori. Trecerea sa a fost o rupturd in
ordinea uzuald, a creat un interval liminal, care a declansat comportamente
sociale atipice, usor de interpretat in cod ceremonial. In plus, constructia
imaginii din acel moment a celebritatii le-a permis jurnalistilor sa-l ipostazieze
intr-o figurd ,salvatoare”, venitd dintr-o altd ordine si lume. Crearea si men-
tinerea unui cult prin comportamentele ritualice ale adoratorilor cere timp si
prezenta unui obiect al adoratiei (cel mai adesea, un morméant sau locul unui
miracol). Michael Jackson a piridsit Romania dupd trei zile fulgurante, iar in
urma lui nu a rdmas nimic : scena concertului a fost mutatd in altd parte, casa
in care a stat a fost curdtati, palatul presedintiei romane, unde a filmat un clip,
si-a reluat viata obisnuitd. Singura urma a trecerii lui a rdmas in memoria
audientelor si in arhivele mass-media: ambele locuri ale efemerului.

Accidentul aviatic din Muntii Apuseni’

in dupa-amiaza zilei de 20 1anuarie 2014, o aeronava de mici dimensiuni, care
transporta un echipaj medical aflat in misiune, s-a prabusit in Muntii Apuseni.
Initial, toti cei sapte ocupanti ai aparatului de zbor au scdpat cu viatd, in chip
miraculos, insa tdragdnarea operatiunilor de salvare a supravietuitorilor din
cauza unui sir de erori ale autoritdtilor a dus la moartea a doi dintre ei:
pilotul si o studentd aflata in practica. Din nefericire, nici Serviciul de Teleco-
municatii Speciale (STS), nici Ministerul Afacerilor Interne (MAI) sau Ministerul

1. Reiau si dezvolt aici o interpretare din Cristina Coman §i Mihai Coman, ,,Crises, émotions
et mythes”, in Christiana Constantopoulou (ed.), Récits de la crise. Mythes et réalités de la
société contemporaine, Paris, L' Harmatan, 2018 (exceptand segmentele de analizd a cazului
din perspectiva relatiilor publice).
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Apdrarii (MA), nici Inspectoratul pentru Situatii de Urgentd (ISU) si nici

Administratia Romana a Serviciului de Trafic Aerian (ROMATSA) nu au fost

capabile sd ofere salvatorilor informatii precise privind locul prabusirii, intr-o

zona paduroasa, la circa 1.400 de metri altitudine (desi avionul emitea semnale
de ajutor si unul dintre doctori a vorbit timp de trei ore cu oficialitatile, pana
cand i s-a descircat telefonul mobil). In ajutorul victimelor au plecat si céteva
sute de tdrani din satele din zond. Doi dintre acestia i-au gasit cAndva spre
miezul noptii $i au organizat ingrijirea si transportul lor pdnd la masinile

Salvarii, dar pilotul avionului (Adrian Iovan) si studenta stagiard (Aurelia Ion)

erau deja decedati.

Mass-media a prezentat in direct (la televiziune, radio, online) cautarile si
a criticat cu vehementa erorile si balbaielile autoritatilor. Publicul a reactionat
imediat si pe forumurile online a curs o avalansd de reprosuri si acuzatii.
Autoritédtile s-au apdrat folosind strategii simpliste de raspuns la criza.

Aceste justificdri pot avea un temei real, dar ele isi pierd orice relevantd
atunci cand pe celalalt taler al balantei se afla actiunea spontana si priceputa
a unui grup de tarani din satele din zona accidentului, care, fara dotari tehnice
sofisticate, au infruntat frigul, ceata, intunericul si, in final, au reusit sa
gaseascd epava sl sa salveze o parte dintre victimele accidentului. Rationalitatea
analizei cauzelor esecului din discursul autoritdtilor (in ciuda mobilizarii de
forte) nu poate contracara emotiile produse de moartea pilotului si a unei tinere
studente stagiare si mania declansatd de incapacitatea institutiilor abilitate de
a rezolva situatia.

Discursul media' a fost caracterizat de doua mari cadre (frames) de inter-
pretare : consacrarea $i condamnarea. In acest context ne intereseazi primul
cadru, incercind sid urmdirim glisarea de la fabricarea eroilor la fabricarea
sacralitafii. Acest proces s-a concretizat in trei constructii simbolice :

a) Consacrarea printr-un gest s$i 0 moarte eroice s-a aplicat pilotului Adrian
Iovan: ,eroul care a salvat cinci vieti prin sacrificiul suprem” (site-ul sti-
rilor Pro TV); ,Cel pe care moartea si-a asternut pelerina ticiloasi a fost
chiar pilotul EROU Iovan. Prins in menghina fiarelor carlingii turtite, el a
fost constient peste o ora, dar celdlalt EROU, Zamfir, medicul, n-a putut
sd-1 scoata si sd-1 mentind medical in viata” (Jurnalul National, 22 ianuarie
2014, p. 3). Si televiziunile au urmat acelagi model : jurnalul Pro TV a
prezentat ,povestea pilotului Adrian Iovan, eroul care a salvat 5 vieti prin
sacrificiul suprem”, iar cel al Antenei 1 1-a prezentat pe , Adrian lovan,
eroul cu o viatd de... film”. Mai mult, televiziunile de stiri i-au dedicat
programe speciale, cu titluri-metafore menite si ii creeze o aurd de erou

1. Le multumesc studentilor care m-au sprijinit in strangerea bazelor de date.
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veritabil : ,,Ultimul zbor al eroului Adrian Iovan” (Romania TV) ; ,, Adrian
Iovan, inmormantat cu onoruri militare” (B1 TV); ,,Sute de oameni si-au
luat ADIO de la eroul Adrian Iovan! Liber la elice, Capitane! ” (Cancan,
23 ianuarie 2014) ; , Cea mai neagra zi! Pilotul Adrian Iovan este plans ca
un erou inainte de a fi ingropat” (Libertatea, 22 ianuarie 2014).
Consacrarea printr-o moarte de tip martiric. Cea mai tanarda victima a
accidentului, o studentd la Medicina aflatd in stagiu profesional, a fost
descrisa prin formule care sugerau sacrificiul : ,,Prin jertfa facuta, Aura nu
este doar un exemplu demn de urmat ce se va pierde in neant in timp, ci
EROINA unei natiuni care ne-a aratat ce inseamna sacrificiul suprem?” ;
(Adevdrul, vineri-duminica, 24-26 ianuarie 2014, p. 4); ., Nu este doar o
studentd constiincioasa, ci un personaj altruist, care s-a sacrificat pentru a
construi, in tdcere, un viitor mai bun pentru noi toti” ; ,,Dupa ce Dumnezeu
va salveazi, ei vd ucid”, formula care atribuie vinovdtia suprema autoritatilor
care nu au reusit sa gaseasca locul in care s-a prabusit avionul (Evenimentul
zilet, 22 1anuarie 2014); , Povestea tinerei care a participat ca voluntar la
o misiune ce i-a adus moartea pare rupta din basme |[...]. Toti cei care au
cunoscut-o spun despre Aura Ion ca era un «inger pe pamant» |...]. O colega
extraordinara, un elev dedicat s1 un copil pe care si l-ar dori orice parinte.
Sta marturie mesajul colegilor citit cu tristete de una dintre prietenele ei,
in fata capelei de la Ghencea, inainte ca sufletul sa-i fie trimis in mainile
lui Dumnezeu [...]” (Adevdrul, vineri-duminica, 24-26 ianuarie 2014, p. 4).
Alte formule accentueazad ideea cd sacrificiul incepuse din timpul vietii,
prezentand devotiunea aproape misticd a studentei pentru profesia ei: , Se
trezea la 4 dimineata ca sd meargd la unitate sd dea raportul §i nu ficea
decat sa invete toatd ziua |...]. Nu mergea in club, ca altii de varsta ei”. Mai
mult, ca si anahoretii sau calugarii, ea daruia totul celor din jur: ,Nu sunt
o familie instdritd, din contrd, iar ea le cumpdra surorilor lucruri din solda”
(Evenimentul zilei, 23 ianuarie 2014).

Consacrarea printr-o actiune eroica. Imaginarul jurnalistilor a fost catalizat
de actiunea tdranilor din satul Horea: Adevdrul (21 ianuarie 2014) reda
povestirea plind de simplitate a unuia dintre tdaranii-salvatori (Alexandru
Rosu) : ,,Am vdzut la televizor ce tragedie se intamplad, am iesit in drum §i
am vorbit cu alti sdteni sa venim ca sa le dim oamenilor o mana de ajutor.
Nu am vazut avionul, dar am pornit cu totii, impreund cu padurari si cei
de la Salvamont, pe munte. Am gasit ranitii la o distantd mare de avion”.
Relatand actiunea acestor tdrani, jurnalistii prezintd faptele, asa cum au fost
ele povestite de eroii-salvatori, dar adaugd elemente care amplificd simbolic
portretul acestora : ,,Argentin Todea e, asa cum se descrie, «un om simplu»,
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preocupat doar de gospodarie si cresterea animalelor. Modest, darz si cu
inima mare, ca oamenii de la munte” (Adevdarul, 27 1anuarie 2014, p. 8).
Fraze pe care le intalnim in aceeasi publicatie, la distanta de cateva pagini,
folosite de astd datd de o inaltd fata bisericeascd la premierea EROILOR
salvatori din Apuseni : ,In venele lor curge sangele eroilor Horea, Closca
si Crisan, al lui Avram Iancu, craiul muntilor, a spus arhiepiscopul ortodox
Irineu”. In acelasi mod sunt prezentate si curajul si dirzenia medicilor, care,
desi raniti, au facut tot ce au putut pentru a-i ajuta pe cei cu rani mult mai
grave. Editia din 22 ianuarie 2014 a Jurnalului National il innobileaza
(intr-un comentariu) pe unul dintre medici cu atribute supranaturale : ,,Dumnezeu
lucreaza prin oameni alesi. Radu Zamfir este unul dintre acestia. [...] Un
medic care nu poate fi numit OM. Acest medic este un INGER ! ”.

Condamnarea autoritdtilor apare mai rar in discursul jurnalistilor, preocupati
sa prezinte filmul evenimentelor si sa obtind cat mai multe declaratii ale
actorilor implicati in diferitele momente ale dramei. In schimb, comentariile
cititorilor de pe forumurile acestor ziare si posturi TV sunt integral consacrate
blamarii liderilor politici si autoritatilor administrative. Din miile de exemple,
alegem doar cateva: ,Cum-necum, in tara asta ajung sefi, mari si mici, doar
imbecilii i incompetentii (combinatia lor)” (Realitatea.net, 4 februarie 2014) ;
»Dar despre «conduita culpabild» a unui premier care stitea pe la TV si spunea
ca avionul tocmai a fost gasit nu putem vorbi ? Dar despre «conduita culpabild»
a unui premier care se desfdta la restaurant impreuna cu reprezentantii presei,
in timp ce lacrimile unui muribund, ofiter al Armatei Roméane, inghetau in
Apuseni in asteptarea unui salvator care nu mai venea?” (Realitatea.net,
10 februarie 2014); ,Incerciri disperate de a spila imaginea STS-ului nu fac
altceva decat sa o ingroape si mai tare in ridicol. Cand esti incapabil de a-ti
recunoaste vina mai bine te retragi decat sa imprastii scuze pe unde poti. DA,
localizarea unor oameni NU s-a facut, cine e de vind? Cei ce s-au prabusit,
nu?” (Mediafax.ro, 13 februarie, 2014); ,Dacda am limita cheltuielile prese-
dintiei, partidelor, parlamentului §i ale restului de atarndtori, intr-un exercitiu
bugetar, s-ar putea realiza toate astea, in toatd Romanica. $i astazi, amaratii dia doi
care au murit poate ar fi trdit in continuare ! ” (Adevarul.ro, 21 ianuarie 2014) ;
,Ca responsabili politici trebuiau si se ducd in pidure! In primul rind ci
acestia sunt praf si pulbere! Niste cretini! ” (Hotnews.ro, 25 ianuarie 2014).

In mod evident, aceste mesaje sunt dominate de manie si revoltd. Ele nu
sunt un ecou direct al discursului jurnalistic, dar sunt o reactie naturald la
faptele prezentate si mai ales la declaratiile oficialitdtilor. Altfel spus, media
nu a impus cadrul ei de reprezentare, nici in dimensiunea eroica, nici in aceea
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de consacrare semireligioasa a martirajului Aurei. Discursul liturgic ramane,
ca si in celelalte cazuri analizate aici, inrddacinat numai in textele jurnalistice,
nu debordeaza $i nu genereazd manifestiari (semi)religioase in viata de zi cu
z1. Acest discurs jurnalistic, care combind doud coduri culturale (neutralitatea
jurnalistica si constructia simbolicd, specifica mitului si altor forme de tip
religios), sacralizeazd victima, prin integrarea sa in cadrele sacrificiului mar-
tiric si eroizeaza pilotul si tdranii cei curati la suflet (mitul le bon sauvage).
Chiar dacd nu demonizeazd oficialititile, in mod sigur, prin antiteza dintre
registrele narative, discursul compromite autoritatile.

Logicile sacralizarii

Mecanismul de creare a unei aure de sacralitate personala este cel mai adesea
interpretat din perspectiva paradigmei weberiene a modernitdtii, in care religia
institutionalizatd nu mai este unicul cadru de organizare a experientelor oame-
nilor: ,Globalizarea $1 fragmentarea culturald, noile miscadri religioase si
practicile individuale de asimilare a acestora (obiceiuri, rituri, simboluri) incep
sd convietuiascd cu alte forme noninstitugionalizate de religie, care se manifesta
la nivelul indivizilor si grupurilor ca noi constructe sociale” (Margry, 2008,
p. 153). Sacralizarea unor figuri care nu se integreazid in cadrele specifice
sfintilor crestini este explicatd deci in mod functionalist, prin invocarea unui
dezechilibru social si a capacitdtii acestor figuri de a rdaspunde nevoii indivizi-
lor si grupurilor de a reface (chiar §i numai in imaginar) acest echilibru (Blanc,
1995 ; Bosca, 2005 ; Centlivre, 2001 ; Doss, 2002 ; Rojek, 2002).

In procesul prin care un erou, o personalitate politici sau o celebritate capiti
o aureola sacra, un rol esential revine discursurilor culturale de consacrare, in
special naratiunilor hagiografice. Din aceastd perspectivd, accentul se mutd de
la practicile rituale ale fanilor (vazute acum ca efecte, nu cauze) la discursurile
de consacrare si la institutiile care produc si legitimeaza aceste discursuri.

Lunga istorie a Bisericii crestine a condus la institutionalizarea procedurilor
prin care se realizeaza beatificarea, canonizarea $i sanctificarea unei persoane
(Cunningham, 2005 ; Mitchell, 2012 ; Salisbury, 2004). Elementele de substrat
religios (manifestarea supranaturalului prin miracole si transformarea corpului
mort in moaste) au fost intotdeauna dublate de resemnificarea intdmplarilor
unei vietli in model exemplar, cu ajutorul arhetipurilor (nastere si copilarie
dificile, suferinte initiatice, chemarea misticd, devotiune pentru semeni, moarte
exemplara etc.). Elementul esential care declanseaza si ulterior legitimeaza acest
proces de sacralizare este povestirea hagiograficd. Aceasta a fost colportatd
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prin transmiterea orald, prin versiuni transcrise sau compuse in mediile monas-
tice, prin fresce care narau istoria vietii $si miracolelor unui sfant, ulterior prin
carti religioase sau almanahuri. in epoca modernd, in procesele de promovare
a noilor figuri cu auri sacrald, cel mai important actor este mass-media. Mai
multe studii au subliniat mitologizarea celebritdtilor prin discursul jurnalistic,
dezvaluind perenitatea si eficacitatea modelului hagiografic, care a conferit o
aura sacrala unor celebritdti precum Elvis Presley (Doss, 1999), Jim Morrison
(Margry, 2008), Prince (Till, 2010b), Michael Jackson (Coman, 2003, 20l1la ;
Lynch, 2001 ; Sanderson si Cheong, 2010), Dale Earnhardt (Radford si Bloch,
2012), Steve Jobs (Bell si Taylor, 2016), Claude Francois (Pouchelle, 1990).

Acelasi mecanism contribuie si la consacrarea religioasd a unor lideri
politici. Campania electorald a lui Viktor Iuscenko in Ucraina a fost prezentata
de mass-media prin numeroase imagini de sorginte evanghelica. Vizita jurna-
listilor la casa mamei sale a condus la descrierea acesteia in ipostaze marianice,
ca un simbol al devotiunii si suferintei pentru Fiul sortit unui destin de Salvator.
Campania electorald a fost prezentata ca un Drum al Crucii, pe care fiul ei
trebuie sa il parcurga pentru a-si indeplini misiunea (Iuscenko declarase cid a
fost otravit in timpul campaniei sale). O altd vizitd, la muntele Hovarla, apare
ca un miracol al transfigurarii, precum Isus pe muntele Tabor, in care Iuscenko
abandoneaza culorile profane (cele ale steagului ucrainean) si alege ca simbol
personal culoarea aurului. Victoria sa in alegeri este prezentatd ca un miracol
si ca renasterea intregii tari (Dounaevsky si Albertini, 2011). La fel, vizita
regelui Mihai in Romania (1992) a fost descrisa de presa scrisd ca o hierofanie
si ca o venire a Salvatorului care purifici Romania de pacatele comunismului.
Regele apare ca un Isus, venind din altd lume pentru a vindeca tara bolnava ;
vizita sa este prezentatd ca o dovada cd Romania nu mai este uitatd de Dumnezeu
(Coman, 2003). Discursul presei pakistaneze a scos viata si mai ales moartea
lui Benazir Bhutto din codul politic si le-a plasat intr-un cod religios, transfor-
mand victima atentatului politic intr-un martir al cauzei nationale §i intr-un
~sfant secular” (Boivin si Délage, 2010). Mentionez aici si alte cercetari care
s-au concentrat asupra discursului media referitor la sacralizarea unor lideri
politici, precum Jean Jaures (Ben-Amos, 1990), Eva Peron (Catoggio, 2013),
Frangois Mitterrand (Yonnet, 1996 ; Rasmussen, 1999), Che Guevara (DeSoucey
et al., 2008), Dun Gorg (Baldacchino, 2011) sau Lady Diana (Richards et al.,
1999) etc. Aceste constructe inflameaza imaginarul social si sunt factorul
legitimator pentru declansarea unor comportamente ritualice de adulare a
respectivelor figuri.

Pentru ci in toate aceste cazuri nu este vorba despre o sanctificare in sens
canonic, despre un proces lent de instituire si oficializare a unui cult i a



