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2.5.3.8. Anungi bloggerii relevanti atunci cind scrii un articol
de calitate

Acest anung 1l pofi face prin mtermediul unw prnghback sau printr-un e-mail poh
ticos care si-1 ingtiinjeze i ai scris un articol care i-ar putea interesa. S-ar putea
si nu le pese. Dar dacd primesti link, faptul va avea o valoare foarte mare in
motoarele de ciutare. Asadar meritd s3 incerci. Nu uita, fii politicos! Posteazi
articole de calitate gi, cu timpul, (i se va cere link exchange, iar dacdi vei cere {u,
sansele ca alii bloggeri si accepte sunt mai mari. In plus, dacd postezi articole
de calitate, vei primi linkuri de intrare, ceea ¢e inseamnd ¢l articolul tiu va fi
recomandat de ciitre alfi bloggeri. Uneori, acest lucru se intAmpld natural, dar in
multe cazuri atribuirea linkurilor face parte dintr-o strategie a proprietarilor de
bloguri. Desi existii unele beneficii in asifel de strategii, nu este bine 53 le urmezi,
intrucdt multi experfi SEOQ considerid ¢ motoarele de ciutare dispun de metode
pentru identificarea linkurilor false gi le devalorizeazi.

2.5.3.9. _Leapsa” si ping-urile

Dupd ce scrii despre un subiect, paseazi-| altor bloguri, pentru a afla pirerea lor.
De asemenea, di mai departe subiectele interesante pe care le gisesti pe alte
bloguri. Cum 7 Dacl folosesti platforma WordPress, wutilizeazi it mai des opfiunea
pinghack (descrisi anterior in acest capitol). Cel mai bine ar fi si adaugi plus-
valoare materialului inainte de a-l transmite mai departe, nu si-1 retrimigi §i atar.
Asta inseamnii si adaugi opinia ta legati de informagia respectivii (este gresitd
sau nu?) sau o reactie sau un interviu, dacl e cazul, pentru clarificarea unor
aspecte. Vei dovedi implicare. Bloggerul care a difuzar informatia respectivd va
aprecia faptul ci ai dat valoare textului siu, ci ai arfitat interes §i, cel mai pro-
babil, te va citi din acel moment. S3 trimifi prag-uri este mai bine decit s3 ceri
un schimb de linkuri. La inceput, vei fi refuzat in 90% dintre cazuri. Dacd ai un
blog comercial, prng-urile sunt cea mai ieftind formi de marketing.

Joacd leapsa (0 tehnicii sub formd de joc, prin care transmili informagia mai
departe altor bloggeri, cu scopul precis ca acegtia si o transmitid, la randul lor,
mai departe). Cum joci leapsa pe bloguri ? Scrie o idee (temii, subiect) interesanti,
jar la final adaugd o intrebare care sd stimuleze participarea, ceva de tipul ,,Ce
pirere ai 7" sau Tu cum ai proceda in situagia respectivd 7 7. Continud cu un text
care anuntd, de fapt, leapsa: _Dau mai departe aceastd intrebare la...” gi scrie
numele catorva bloggeri care ai dori si preia intrebarea ta §i 58 joace leapsa, adica
sdi 0 transmitid mai departe. Dupd ce ai scris acest text, trimite ping-uri de pe
cuvintele care contin numele bloggerilor la blogurile lor (acest lucru il va urca
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in ierarhia motoarelor de ciutare). Bloggerii respectivi vor fi avertizagi prin inter-
mediul ping-urilor ci le-ai trimis o leapsi si, dacd Ii se pare interesant subiectul,
vor raspunde la intrebare pe blogurile lor, apoi vor transmite mai departe tema
respectiva, cu intrebarea atagatd, altor cinci bloggeri. Fiecare blogger va transmite
mai departe leapsa altor bloggeri. In acest fel, se va crea un efect de bulgire de
zipadi @ w trimifi subiectul spre cinci bloggeri, fiecare dintre ei trimite la alyi
cinci, apoi fiecare dintre cei 25 de bloggeri trimite la cite cinci bloggeri, deci
deja. in faza a doua a procedeului, mesajul tiu ajunge la 125 de bloggeri. La
rindul lor, acestia transmit mesajul mai departe, ceea ce inseamnd 125 X 3, §i
tot asa... Binecingeles ¢d nu orice leapsd va fi preluatd. Trebuie sd contind un
subiect interesant, urmat de o intrebare relevanid, astfel incit sd-i determine pe
bloggeri si rispundi, sd participe. Este importani si cui ii trimiti leapsa. Dacd
esti la incepun §i trimifi o leapsd bloggerilor mari, unii te vor lua in seamd, algii nu.
Cel mai mult conteaza subiectul pe care il transmiti. Dacd ai un subiect bun, pofi
Lface o leapsd™ cu oricine! Trimite lepse si bloggerilor mici. Dacd intrd in joc,
subiectul tiu va cilitori prin blogosferd gi ifi va procura cititori, chiar mai mul{i
decdt (i-ar procura bloggerii mari. De fiecare datii cind un blogger va trimite mai
departe leapsa, va specifica si sursa ei, adicd blogul tiu, marcat printr-un link.
Iatd un exemplu de leapsi de trimis unor bloggeri-jurnaligti. La Camera Depu-
tagilor se afld in dezbatere un proiect de Lege a Presei. [n acest moment, numai
audiovizualul este reglementat de cire CNA. Pentru presa scrisd nu existi nici
o autoritate de reglememtare, ceea ce permite derapaje publicistice. Ziarigtii se opun
unei Legi a Presei, pe motiv ¢l ar introduce cenzura. Ce plirere ai despre inijiativa
deputatilor de a demara demersuri pentru o Lege a Presei? Dau aceasti leapsi
mai departe lui Cristian Dorombach (link la prima pagind de pe www.piticu.ro),
Citdlin Tolontan (www.tolo.ro), Viad Petreanu (www.petreanu. ro), Cristian China Birta
{www.chinezu.eu) si Indira Crasnea (link la hitp : //www.mediafax. ro/blog/politic/
croitoru-l-a-caftit-pe-antonescu/www.mediafax. ro/blog/politic/indiracrasnea ).

2.5.3.10. Trimite mereu link la sursa informatiei !

in primul rand, asa este corect, iar in al doilea rind, s-ar putea s primesti un
rispuns similar de la persoana ciireia i-ai trimis linkul. Cédnd va scrie un subiect
pe care l-ai abordat i tu, este posibil sd ifi trimitd un link, de cele mai multe ori
in semn de reciprocitate. i, bineinjeles, pentru ¢ ai seris un articol care i-a atras
atenfia. Atunci cand trimiti link la un articol de pe un alt blog, linkul tiu va
apfirea in Google Analytics pentru celilalt blog. De asemenea, Google indexeazi
cu prioritate blogurile care primesc linkuri de la alte bloguri relevante. Nu uita
sii trimiti pingback atnci cand dai link, Mulii bloggeri afiseazi linkurile primite
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la sectiunea de comentarii (frackbacks). Aceste linkuri sunt un mod de a orienta
bloggerii inapoi pe blogul care a dat linkul.

Probleme de eficd. In incercarea de a primi linkuri, multe persoane expediazi
numeroase mesaje nedorite : fac Spam. Aceste practici sunt neconforme cu stan-
dardele de indexare ale motoarelor de clutare 51 pot aduce rezultate nedorite. De
exemplu, existi multe persoane care comenteazii §i posteazd linkuri in corpul
comentariilor, care provin de la site-uri cu coninut indoielnic. Trebuie si evitati
astfel de _vecini”, intrucit orice asociere cu site-uri ce se pot incadra la catego-
ria Spam poate duce la sciiderea nu doar a popularititii, ci si a traficului, atdt din
punctul de vedere al utilizatorilor, cdt si al robotiler din metoarele de cautare.

2.5.3.11. Linkurile interne

Daca ai un blog cu suficient trafic, incearci sd dai linkuri de pe prima pagind,
pe paginile de interior, ca si le ridici in motoarele de ciutare. Linkul isi va péstra
valoarea de SEQ, chiar daci provine din acelasi blog. Construirea linkurilor ({ink
building) cere timp si ar trebui 53 fie un proces continuu. Bineingeles, vor cistiga
mai mult trafic cel care au deja.

2.5.3.12. Schimbul de linkuri vs directoarele de linkuri

Nu cere link exchange cind esti incd la inceput de drum, decarece vei fi refuzat.
Pentru inceput, inscrie-fi blogul in directoarele Web, in categoria aferentd blogului
tdu. Mul{i fac din asta o strategie de lansare, fac turul directoarelor si isi plaseazi
produsul cu link pe un cuvint-cheie. Meritd s incerci ; majoritatea directoarelor
sunt gratuite §i nu ai nimic de pierdut. Posteazd linkuri la blogul tiu in functie
de publicul-{intd pe care il ai. Dacd blogul thu este generalist, un director foarte
bun este oateblogurile.ro. Sfatul meu este sd cauti directoare de nisi. Sunt mult
mai eficiente : profilul blogului va fi indexat mai usor de citre motoarele de
ciutare. Poti folosi mai multe tipuri de ciutdri, dintre care iti sugerez trei:

- directoare care conjin seciiuni legate de tema blogului ;

- directoare care au tematici apropiate de categoriile tale cele mai frecveme
(temele blogului pe care le abordezi cel mai des). De exemplu, daci scrii
frecvent despre biciclete, vei putea plasa blogul intr-o secyiune despre trans-
portul urban a unui director sau in secfiunea timp liber, divertisment eic. ;

- directoarele care confin teme apropiate de un subiect importamt pe care l-ai
abordat sau pe care urmeazi sfi-1 abordezi. Este bine si folosesti aceastd tac-
tich pentru subiecte importante, controversate sau de mare audientd.
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2.5.3.13. Include linkuri in CV-ul tdu online

CVoul online rAméane pentru totdeauna, pentru ci este indexat de motoarele de cautare.
CVoul thu trebuie si fie wtil, usor de transmis mai deparie si valoros, prin includerea
strategicd a unor linkuri $i a unor referenti, dacd vrei si fii cunoscut ca o persoand
cu autoritate in domeniu, interesanta, plind de umor sau cel putin abordabili.

2.5.3.14. Optimizarea pentru motoarele de ciutare

Agceasta este o ceringd obligatorie. Dacd ai blogul pe platforma WordPress, asa
cum te-am sfituit la inceputul capitolului, creatorii platformei s-au ocupat deja
de optimizarea blogului thu. Tot ceea ce mai ai de ficut este si postezi titluri
relevante pentru articolele tale si 54 evidentiezi cuvintele si expresiile-cheie. In
felul acesta, ai toate sansele si primesti de pe Google vizitatori care cautd exact
subiectele abordate de tine. Refine totusi cii degeaba introduci in articole cuvinte
cu mare impact daci nu construiesti povesti in jurul lor sau daci scrii despre ele
in necunostingi de cauzi.

2.5.3.15. Gratuititile

Daci ai posibilitatea, organizeazd concursuri si oferd grawitiy. Covamul graruif
atrage ca un magnet, Ce poti si oferi gratuit? Dacd egti la inceput si nu benefi-
ciezi de posibilitili financiare, poti s oferi gratuit o actiune din partea propriei
persoane (de exemplu, si ecologizezi un parc).

2.5.4. Inreracpiuni 51 crearea unor refele in lumea reald
fnetworking oftline)

Un element extrem de important in stimularea interactivitiiii este participarea la
imalnirile si evenimentele dedicate mediului online ; blog-meeting-uri si networking
affline.

Socializarea cu camenii din acelasi domeniu de activitate ifi poate aduce foarte
multe avantaje, trafic i linkuri pe blog, personal branding etc. Nu trebuie sd
pierzi nici 0 ocazie de a cunoaste noi persoane. In plus, trebuie si-i cunosti per-
sonal pe cel cu care dialoghezi online. Prioritizeazd participarea la intalnirile
bloggerilor, la dezbaterile despre mediul online, parteneriatele media, postarea
unor anunjuri sau reclame ale unor evenimente offline pe blog, prezema blogului
tiu in comunicatele de presd. Este important s nu fii doar un nume in spatele
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calculatorului. Asadar participd activ la dezbaieri, spune-{i opiniile, incearci s
cunogti cameni noi, fotografiazd, filmeaza, strange si imparte cat mai multe carti
de vizitd. Pune linkul blogului tiu la semndturd (plus conturile de Twitter 51 de
Facebook). Oamenii vor aprecia prezenia 1a si efortul depus. Vei deveni popular.
In social media, trebuie 84 ai un blog social si in onlineg, gi in offline.

2.6. Influenta online

Ai indeplinit conditiile de mai sus. Ai fost perseverent, ai scris confinut de cali-
tate si ai creat un blog social, care exceleazii in interactiuni. Inseamni i ai atins
cel mai rivnit tel din blogosferd : ai obtinut influengs online !

Influenta aduce mai multe venituri decdt wraficul. De ce? Agentiile de publi-
citate considerd cii, daci ai influenid, ai si capacitatea de a-i determina pe citito-
rii i s cumpere un anumit produs sau si performeze actiunea pe care ai
recomandat-o. Dacl ai doudt mii de vizitatori unici pe zi, din care o mare parte
vin din motoarele de ciutare i te citesc doar pentru amuzament, dar nu vor urma
nici una dintre recomandirile tale, vei castiga pufin. Dacd ai un numir mediu de
cititori fideli., care urmeazfi sfaturile tale, atunci vei primi o masind de teren ca
si te plimbi cu ea in Europa, asa cum i s-a imdmplat lui Bobby Voicu. Nu stie
nimeni insd cite masini de teren au fost cumpirate de cititorii sdi... Influvenfator
{blogger care influenjeazii) este acea persoand ale cirei pireri, opinii §i actiuni
suni respectate, au impact, genereazd efecte importanie atat in onling, cit si in
offline sauw'si in presa tradigionali, Este persoana care stabileste trendurile si, in
acelasi timp, este dispusd si-si foloseascd expertiza pentru a-i ajuta pe membrii
comunitdiii din care face parte. Asadar cei din PR incearcd si foloseascd infin-
enfatorii pe post de vectori de imagine, iar cei din publicitate ii cautd pentru a-§i
plasa mesajele. Aga cum am menfionat in capitolul anerior, social media este un
mediu in care deciziile de cumpfirare se iau pe baza recomandirilor ficue de
persoana in care ai incredere - in acest caz, bloggerul cu influemi. Dacli reusesti
sd convingi camenii si plece din faja calculatorului, pentru a performa acfiuni in
viaja realdd (mai ales dacd persoana respectivd pliteste peniru acele acyiuni), ai
mulid putere de convingere. E inutil 53 adiugim cit esti de valoros dacd reusesti
si impui subiecte in agenda media. Bloggerii sum §i {inta unor partide politice.
Zoso.ro este platit de PDL pentru ci are influentd in online. Atunci cind s-au
redus salariile bugetarilor, iar camenii au iesit in Piata Victoriei, Zoso a fost
singurul blogger care a susfinut ¢ misura era bine-venitd. A doua zi dupd ce
premierul Boc anunta sfirsitul crizei, Zoso ficea acelasi anun| pe blogul siu.
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Cum se masoard influenta ? Indicatorii sunt gradul de distribuire a informatiei
si numdrul interactiunilor pe care le intrefine persoana respectiv. Aceste criterii
au fost folosite 51 pentru intocmirea clasamentului celor mai influente persoane
din social media, realizat de revista Biz impreund cu TreeWorks (ZeList) si
Kaspersky Lab, in perioada 1 ianuarie 2000 - | septembrie 2010. Metodologia
s-a bazat pe misurarea gradului de preluare a materialelor generate de o persoandi
si de numirul de persoane cu care aceasta interactioneazii in mod activ. lati ce
spun autorii studiului :

Pemtru a realiza un astfel de clasament, s-a pornit de la premisa ¢a influenta inseamnd
prezenia activa in principalele social media care genereaza interactiune cu al{i cameni
din acelasi mediu, colportind astfel mesajul inifial cire o andienth mai mare. S-a
incercat cuantificarea unor interactiuni mai puternice : numirul de subiecte preluate
de alte persoane (citdri ale materialelor pe alte bloguri, pe Twitter, pe Facebook,
tindndu-se cont i de importania celor care au preluat respectivele subiecte), numirul
de mengivni ale unei anumite persoane pe Twitter, numirul de persoane care unmiresc
un blogger in mod curent (prin feed-urile RSS, raportindu-ne la cifrele oferite de
Google Reader), mundrul de comentarii generate de materialele unui blogger pe
Facebook. De asemenea, rezultatele din 2010 au fost ponderate cu un clasament pe
2009 {avamd in vedere cii influenia se construieste in timp, spre deosebire de vizibi-
litatea de moment), precum §i cu o notd datd de membrii redaciiei Biz, notd ce a (inut
cont de gradul de preluare a unui blogger in presa tradifionali.

Traficul nu a fost considerat un indicator al influentei online, deocarece mulfi
cititori ajung pe un blog din motoarele de ciutare sau pe baza altor principii SEO.

2.6.1. Criteriile de mdasurare a mfluengei online

Criteriile de masurare a influengei online sunt :

. Capacitatea de a convinge cititorii si ceilalfi bloggeri sil treacd la acfiune, la
indemnul thu.

2. Impunerea unor teme de disculie, ceea ce inseamnd cid ceilalji bloggeri preiau
temele tale de discutie i le transmit mai departe. Subiectele respective devin
virale, circuld pe multe platforme online i produc schimbdri de opinii, atitu-
dini, comportamente online, reusesc si igte controverse, si formeze comunitii
in jurul blogului. Aici este foarte important numérul de linkuri primite, precum
51 calitatea lor (zelist.ro este un top extrem de util al blogurilor, aleituit pe
baza unor algoritmi care au la bazd numirul de linkuri primite). Aici intervine
insd .factorul cumetrie™, asa cum aratd autorul blogului focusblog.ro:



