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Capitolul 5

Sportul si multimile

In cazul fenomenului sportiv, mulfimea are o structuri interesanci.
in primul rind, trebuie si spunem cil aceasta nu este deloc omogeni.
Sociologul nu poeate studia fenomenul multimilor in lumea sportului
tindnd scama doar de variabilele dependente clasice : sex, virsti,
mediu de provenientd, studii, profesie, apartenentd religioasi. Globa-
lizarea nu a ocolit nici lumea sportului, motiv pentru care mul{imile
au devenit tot mai eterogene. Cu sigurangil existd o configuratic a
multimii in functic de specificul fiecdrui sport in parte. Putem
distinge, totusi, o caracteristici generald a mul(imilor in sport:
nuclen! dur este format din suporteri fideli, peste care se suprapunc
stratul suporterilor ,relaxafi™ si un al treilea scrat, al spectatorilor,

Asadar, putem spune c¢i multimile sunt formate din trei grupuri
de dimensiuni diferite :

a) suporterii fideli formind un grup restrdans (sunt $i cei care-si
afiscazd vizibil identitatea i is1 asumi o seric de roluri chiar
si in afara competitiilor) ;

b) al doilea grup de suporteri este mai mare (nu arc o identitate
atit de vizibild §i ostentativd precum fidelin, dar s¢ implici
afectiv in cazul confruntirilor sportive) ;

C) spectatorti care constituie grupul cel mai numeros (sunt in
general cei care ,vincazid” spectacolul sportiv). Cocziunea si
persistenta acestor grupuri descreste pe masurd ce ne inde-
pirtim de centru, motiv pentru care spectatorii pot deveni cu
usurintd suporteri obisnuigi, in timp ce fidelii cu greu sc pot
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transforma in simpli spectatori. Plecind de la acelasi model,
al dispunerii concentrice, constatim cd in competitiile sportive
fenomenele (deviante sau nedeviante) se propagi cel mai
adesea de la centru clitre periferic. Adicd de la specratorii
fideli la suporteri.

Desi fenomenul multimilor in sport este unul carc comporti
diverse abordiri sociologice (din perspectiva structurii, a solidarititii,
a distributici, a sociabilitigii ete.) cele mai multe $1 actuale teme
privesc caracteristicile §i comportamentul multimilor.

5.1. Sportul - spatiu de manifestare
a ,,omului-masa”

Asa cum ardtam mai sus, noi operim o distinctic intre grupurile de
suporteri si ceilal(i spectatori’. Totusi, cele doui categorii impreuni,
in conditii specifice, formeazii ceea ce in limbaj sociologic numim
multimi.

Fenomenul multimilor in sport este provocar de insusi evenimentul
sportiv. Gustave Le Bon definesie muliimea ca ,unitate mintald cu
dominanti emotivi™*. Dicfionarul Blackwell di mul{imii urmiitoarea
definitie : O mulfime este orice adunare vremelnicii de oameni care
se intdmpld sd se afle in acelasi loc, in acelasi moment, astfel incat
indivizii se pot influenga reciproc.™*, In arenele sportive, de exemplu,
se pot intilni persoane care apartin unor categorii $1 grupuri sociale

1. Laintrebarea ce-i desparte pe spectatorii fotbalului de spectatorii operei,
Laurentiu Ulici rdspunde : ., Chiar punctul de pornire. in sensul ci
spectator de fotbal poate deveni cine vrea - indiferent de varstd, sex.
nivel de inteligentd, nivel de scolaritate etc., pe cind spectator de operd
devine cine poate - in functie de anumite calitdti 51 de o anume harti a
sensibilitdgii personale™ (Laurentiu Uliei, ..Rispunsul spectatorului™, in
Secolul XX. Fotbalul, nr. 4-7/1998, p. 38).

2. Gustave Le Bon, Psihologia maselor, Editura Stiinifici, Bucuresti, 1991,

Allan G. Johnson. ep. cit.. p. 76.

Lad
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diferite. Competifia sportivd este cea care-1 uneste. La limitd, ea
poate induce o serie de comportamente prin care oamenii se pot
influenta reciproc. Asa se explicd partial, de pildid, si fenomenul
violeniei in sport: ocameni care ni au fost capabili niciodatd sd
arate un comportament violent se descoperd astfel in mijflocul unei
mulfimi dezldanfuite.

LDe ficcare datd cind indivizii se adund laolaltd, se observi
imediat cum s¢ crecazid §i incepe s se manifeste o mulfime. Se
intretaie, se amestecd, se metamorfozeazi. Capiti o naturd comuni
care o indbusil pe a fieciiruia, accepti impunerea unei vointe colective
care reduce la ticere vointa fieciruia in parte. O asemenea tendingi
reprezintii o ameningare reald si mul{i oameni au sentimentul ¢ sunt
devorati,”' Idenrititile personale se dizolvi intr-o identitatec comuni,
amorfid i difuzid, adesea contradictorie ,formulei™ personale, cu
efect in planul actiunilor $i manifestirilor concrete,

Unii sociologi leagd multimile de comportamentul colectiv si de
existenta maselor. In acest context, conotatiile si reprezentdrile
multimilor sau masclor sunt preponderent negative. De exemplu,
Serge Moscovici vede masa ca ,un complex uman omogen carc ia
nastere din diverse fragmente cterogene”?. In opinia aceluiasi auror,
fenomenul multimilor sau al masificirii estc unul specific
modernititii §i reprezintil 0 malaxare a caregoriilor sociale”?. Ideea
face trimitere directd la societafile industriale §i consumatoriste care
propun modele uniformizatoare.

Adaptatd la fenomenul sportiv, aceastd idee ar suna in felul
urmdror : indiferent de caregoria sociald cdreia i apartine,
consumatorul de sport are un comportament tipic, predictabil, dictat
de mulfimea suporterilor §i spectatorilor.

La fel, Ortega y Gasset' pune masa sub semnul mediocritifii si
nonvalorii. Mai mult, el considerd kitschul s1 fenomenele deviante
ca fiind specifice maselor. ,Masi este «omul mediu-. $1, astfel, ceea

1. Serge Moscovici, Psihologia sociald saw magina de fubricai zei, Editura
Universititii ,Al.L Cuza”, lasi, 1994, p. 69.

2. fbidem, p. 84.

Thidem.

4. José Ortega v Gasset, Revolta maselor, Humanitas. Bucuresti, 1994,

L
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ce era o simpld cantitate — multimea — s¢ converteste intr-o valoare
calitativii : estc calitatca cc apartine mturor §i nimdnui, estc omul
nediferentiat de ceilalti semeni care se repeti in mod generic.”' in
aceste conditii, comportamentele gregare care iau nastere in randul
multimilor nu pot fi reprosate miminui. Ele au _calitatea™ de a
apartine tuturor si nimdnui in parte. In cazul fenomenului sportiv,
ele se mai caracterizeazi §i prin spontaneitate si aparifie episodicd.

5.2, Teoria imitatiei $i fenomenul
multimilor in sport

Fenomenul de masi se mai poate explica si prin ceea ce sociologul
francez Gabriel Tarde® numea teoria imitafiei. Conform acesteia,
schimbarea sociald este rezultanta unui joc complex al proceselor de
repetitie, opozitie si adaptare. Fenomenul imitagiei este unul care
contribuie din plin la ceeziunea sociald.

Din aceastd perspectivid. multimile si fenomenele asociate lor
sunt rezultatul imitarii §1 contagiunii. Putem observa acest fapt cu
usurinid pe stadioanele si in arenele sportive. Indivizii care formeazi
multimile de spectatori par a avea comportamente identice in fata
evenimentului sportiv. Un simplu spectator aflat sub presiunea mul-
{imii, dar i a unei competi(ii sportive, se poate transforma intr-un
suporter inversunat. Astfel, oameni care manifestd comportamente
conformiste in societate descoperi ci sunt capabili si de alte atitudimi
si comportamente sub presiunca multimii. Interesant este faptul ci,
in cazul activitdgilor sportive, fenomenul de masi existd si supravie-
fuicsie la modul vizibil numai in prezenta mul{imii, adici cu ocazia
competigiillor sportive. Acest fapt contrazice ideca exprimatd de
Ortega v Gasset conform cireia masele pot exista si in absena
mulgimii ca atare. Ele sunt vazute mai curand ca un fenomen psihic,
§i nu ea unul social. Fenomenul sportiv competitional demonstreazi

I. Jose Ortega v Gasset, op. cil., pp. 43-44.
2. Teona este exphcata pe larg de Gabriel Tarde, Les (s de imitation,
Alcan, Paris, 1890.
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¢d, in unele situatii, fenomenul de masi este strict legat de prezenta
mulgimii si a unor stimuli specifici (agresivitatea de pe teren sau din
ringul sportiv, atitudinea de nemulfumire a sportivilor, greselile sau
gafele arbitrilor, consumul de alcool, frustririle cotidiene ete. ).

Extrem de semnificative sunt acele competg de focal kombat,
unde sala , participd intr-o manierd violentd™ la competitia din ring.
Ortega v Gasset ar fi categoric in acest caz si ar spune ci este vorba
de comportamentul tipic al omului-masd, incapabil de gandire per-
sonali, diletant, mediocru. In aceasti privingd, sportul nu ar fi
altceva decit un prilej de manifestare a _virtufilor™ masei.

Admigand cd astfel de competifii sunt frecventate de omul-masd
al zilelor noastre, nu putem s nu remarcam faptul ca atitudinile si
comportamentele pe care le exhibi acolo nu sunt intdlnite la tot
pasul si nu constituie neapdrat o caracteristici definitorie a acestel
categorii., Totusi lucrurile pot fi nuantate. Masele pot i ticute, dar
pot deveni §1 zgomotoase, violente. Este posibil, insi, ca fenomenul
de masid si fie potentat (in sens negativ) chiar de spectacolul sportiv.

Astfel. comportamentul unei persoane sau al unui grup poate fi
preluat (imitat) s1 apoi amplificat. El devine contagios in scurt timp.
Aceastd contagiune este stimulatd din phin $1 de caracterul violent al
competifiei (intr-un fel reacfioneazi spectatorii unui concurs de
simnastica si altfel cei ai unei partide de box). Practic, contagiunea
se produce din doud surse : jucdtorii sportivi, pe de o parte, si grupul
de suporteri, adici dinspre ring si din sald. Nu este de neglijat nici
rolul mass-mediei si al publiciti(ii in potentarea contagiunii in cazul
competitiilor sportive.

5.3. Teoria anonimatului, identitatea sociala
si puterea multimilor

Dincolo de tcoriile contagiunii si ale imitatici sc por gisi si alte
explicatii ale fenomenelor de masid ce insofesc sportul. Una dintre
acestea priveste teoria anonimatului. La adidpostul anonimatului
masei, individul isi permite sd se comporte diferit fagii de situatiile
wconforme”. Acestea din urmd exprimd manifestarea individului
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conform uzantelor si practicilor sociale atasate contextelor sociale
concrete. De pilda, liderul unei echipe se va comporta in echipi
conform statutului si rolului pe care-1 indeplineste, iar acasi sc va
comporta ca un tatd, sof. vecin etc. Conduitele sunt elaborate de
practicile si rutinele institutionale, dar ele sunt si expresia culturald
a unei societifi. Plecind de la aceste considerente, observim ci, in
context social, omul nu prea are prilejul si se comporte natural.
Existd asteptiri, formule, cutume, reguli de conduiti care consiring
individul. Dorinta de apartenengd, de reugita profesionali si sociald,
o seric de exigenfc care privesc recunoagterea cic., toate contribuic
la adoptarea acestor conduite care, uneori, pot fi in dezacord cu
personalitatea i valorile individuale. Nerespectarea regulilor atrage
dupi sine excluderca, etichetarea, nercusita, esecul.

Relatiile dintre individ si colectivitate sunt, cu certitudine, extrem
de complexe. Pentru Norbert Elias (1991), individul se confundi cu
socictatca epocii sale. Gesturile lui, cuvintele, gandurile, ,chiar si
cele mai personale se inscriu intr-o miscare de ansamblu : in fiecare
clipa colectivul se construieste pin individual si individualul prin
colectiv™',

Autocenzura si conformismul social genercazi anumite coduri de
comportament. Acestea, la randul lor, sunt posibile datoriti relagiei
dintre ceea ce Jean-Claude Kaufmann® numeste memeoria individuald
(reflectatd in special in ceea ce autorul numeste ,comportamentele
si obisnuingele corpului™ si memoria sociald (reflectard de rolurile
sociale). Cele care reglementeazi relatia dintre cele doui sisteme de
memorie sunt, in opinia autorului francez, normele. In cazul mul{imilor,
normele sunt difuze, Pot fi generate de situatii imediate si acceptate
ad-hoc. Sunt permisive §i tolerante pentru cei ce impireisesc crezul
mulfimii si intolerante pentru cei ce sunt Impotriva.

In aceastd privingd, fenomenul mulfimilor in sport oferd multe
spatii de manifestare liberd. Psihologii le numesc forme de defulare

I. Jean-Claude Kaufmann, Trupuri de femei - priviri de bdarbayi. Sociologia
sanilor goi, trad. de Violeta Brana-Nathan, Nemira, Bucuresti, 1998,
p. 207,

fhidem, p. 233.

II\J



