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In zilele noastre, oricit de mult am crede in lipsa barierelor formale, in cristalizarea
prieteniilor si casdtoriilor sau in puterea iubirii sincere de a le depisi, chiar dacd mizim
pe .dragostea la prima vedere”, se impune o conditie prealabild, si anume £3 intilnim
persoana respectivid. Asadar este evident relwd praximitdfii spagiale {(propingiity) in
conjunctia maritala. in societitile traditionale, acesta este un dat cu valoare cvasiaxio-
matica. 51 in societatea rurald din Boménia cisitoriile cu cineva din alt sat (fie ele vecin)
erau rare §i consemnate in productiile folclorice ca fiind incircate de nostalgii si deziluzii
{..m-ai dat intr-un alt sat™, .am plecat de lingd voi” etc.). Dar i in societatea modernd
criteriul geografic este inci relevant, desi a pierdut din importanti. Intr-o anchetd din
Franta realizald in 1977, 26% dintre cuplurile interogate au declarat ¢d sotul i solia s-au
nidscut in aceeasi comund, iar 71 % in acelasi departament, in timp ce copiii lor cisatorifi
menfioneazd pentru prima situatie 18%, iar pentru a doua 55% (¢f. Segalen, 1987},

5ii refinem cd proximitatea spatiald are o mare valoare in incheierea cisitoriilor prin
faptul ci aceasta cumuleazi si alte criterii homogamice (etnic, statut socioprofesional,
religios, de virstd). Ea este intim asociatd cu proximitatea si similaritatea culturald.
Faptul ¢a, din punct de vedere spatial, anumite familil {(gospodirii) sunt proxime implica
o probabilitate ridicatd ca acestea si fie de aceeasi etnie §i apropiate ca statut social ;
imprejurarea ci esti elev la o anumitd scoald §i intr-un cartier anume presupune simila-
ritagi in privinta condifiei sociale a paringilor, a gradului de instructie - pind la urma, o
proximitate de mentalitate. lar provimitdtile de diverse genuri - rezidentiala, scolara,
loisir, de mentalitate (sistemul valorico-atitudinal) - conduc in final la o inaltd sefecti-
vitete sociocultrald (homogamie multicriteriald).

Intelegem in acest fel de ce, desi barierele homogamice opereazi cu atita tirie, la
nivelul subiectivitifii individuale prieteniile, iubirile si mariajele par atit de libere”
Intre principiul homogamiei si cel al dragostei (romantice) nu apare nici o contradictie,
fiindca primul este valabil la nivelul practicii cotidiene foarte subtil i neohservabil,
insidios. Filtririle homogamice succesive sunt pufin sesizabile pentru constiinia comuni,
cu atat mai mult cu cit ea este inclinati in a crede in libera alegere.

Tendintei de selectivitate homogamicid multicriteriald, ce subsumeazi mai multe
criterii (etnie i religie comune, virstii apropiatii, categorie socioprofesionali identicii),
i se opune insi ceea ce am putea numi incrucisarea criteriilor. Altfel spus, daci pe lingi
Jrimiterile” homogamice (de ordin sociocultural) avem in vedere §i interventia varia-
bilelor si mecanismelor psihologice in procesul de selectie a partenerului, e greu de gasii
o persoand {(concretd, nu abstractd) care si indeplineascii toate conditiile. in acelasi
individ se pot intalni statute si calititi contradictorii din punctul de vedere al celui care-si
doreste mariajul. De exemplu, pentru o tndrcd, un bdiat are un statut socioprofesional
similar cu al ei, dar o etnie sau o religie ,contraindicati™. 5i ea poate avea concomitent
un pretendent de aceeasi etnie, dar cu un statut socioprofesional inferior (sau considerat
ca atare) celui propriu, Cum se fac alegerile maritale in aceste cazuri? Analiza prin
costuri-heneficii si teoria alegerii rationale dau unele rispunsuri destul de satisficdtoare,
aga cum va reiesi din secventele dedicate pietei maritale.

Despre rolul proximitiitii spajiale, precum si despre cel al similitudinii sociale a fost
vorba si atunci cind am discutat despre factorii atractivititii interpersonale. Este si
firese, intrucat mariajul este o formd speciald, legitimatd social (si juridic) de relatii
interpersonale apropiate. De aceea si ceilalii factori, pe care i-am discutat pe larg in
sectiunea 7.1.5, trebuie avuti in vedere amnci cind rispundem la intrebarea de ce ajung
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douid persoane si devind sof s solie © efectul familiariti(ii, atractivitatea fizicd, similaritatea
$i complementaritatea psihologicd si anumite mecanisme psihosociale mai specifice,
dintre care in subcapitolul 7.2 l-am prezentat pe cel al ,transferului de activare”
{aronsal). Yom adiuga in continuare incd doud mecanisme de acest gen, care, fard i fe
foarte importante - cum este cazul similarititii -, au o anumiti contribufie in emergenta
iubirilor si in demersul cisiitoriei.

Unele date empirice (experimentale si de anchetd) relevd cd interventia opozifiel
parintilor in cristalizarea si sedimentarea unor prietenii i iubiri, precum $i in incheierea
ciisfitoriei are de mulie ori rolul de a le consolida. Prin analogie cu vestita poveste de
dragoste din Italia medievald, efectul a fost numit Remeo si Juliera, (O piesd de teatru
americand contemporand, Fantasticii, are ca subiect acest efect: doi tati care doreau
neapirat s4-51 cAsdtoreascl fiica si fiul le creeazd acestora tot felul de sicane, ceea ce
intensificd iubirea romanticd dintre cei doi si-i conduce in final 1a cisitorie. Spectatorii
afli abia la sfirsit i cei doi parinti au facut totl intentionat, dupé un scenariu bine pus
la punct. )

Explicatiile cresterii intensitatii dragostei si dorinjei de-a fi aldwri de celdlall atnci
cind paringii ridicd obstacole (Stephan si Stephan, 1984) sunt cautate de psihologi in
parte in teoria atribuirii eronate a excitabilititii : amestecul continuu al piringilor creeazd
o stare de confuzie si excilabilitate mentalii care este atribuiti (gresit) ,caderii in
dragoste”, Mai consistentd este explicatia prin teoria frustririi i a reactiunii, care arata
cil existi o relatie directd intre oprelistile care se pun in fata unei actiuni si doringa
individului de a realiza acea actiune (mecanismul fructului oprit™).

In acelasi areal explicativ se inscrie si fenomenul pe care il putem numi jocul de-a fi
gren de cucerit (plaving hard to ger), Conform constiintei comune, birbatii sunt atragi de
femeile care dau impresia ca sunt greu de cucerit. Datele experimentale nu confirmd ca
avand regularitate confinutul acestei afirmatii. S-a pus din nou in evidentd interventia
realismului perceptiv in alegeri, birbatii neorientindu-se automat spre femeile greu de
cucerit, intrucat isi dau seama de riscul de a nu fi acceptati. Deceland intre mai multe
asociatii de factori, E. Walster si colaboratorii siii (1973) au constatat ¢i varianta cea mai
atractivd pentru un birbat este cea oferitd de femeia gren de cucerit, care este interesatii
numai de el™

In jocul efectului ,greu de cucerit” intrd anumite mecanisme de estimare a eului,
printre care urmitoarea logicd (nu neapirat deliberat practicati) © cu cit voi avea ceva ce
este greu de cucerit, cu atit inseamni ci sunt mai valoros. Este un mecanism general
uman. Intr-adevir, rezultatele cercetirilor arati ci efectul ,greu de cucerit” este prezent
51 la femed, i la bdrbati. Trebuie remarcat ¢d teoria costuri-beneficii ar avea o alternativi
mult mai simpld si mai convingdtoare : cei care afiseazi cid sunt greu de cucerit sunt
efectiv greu accesibili pentru ci se percep (si sunt) valorosi, iar fiind valorosi, prezinti
atractivitate,

Multi autori considerd cd, desi s-a produs mutatia de la alegerea de citre familie a
partenerului conjugal la alegerea individuald si importanta functiilor economico-productive
a scizut in favoarea celor emotional-afective, scopul alegerii riméine acelasi © o opliune
cit mai buni. Prin cisitorie, oamenii realizeaza schimburi de bunuri, dar mai ales de
servicii. Mai mult sau mai putin deliberat, fiecare pretendent la cisitorie va incerca si-si
plaseze cil mai bine, prin mariaj, capitalul siu monetar sau nonmonetar. Deci, asa cum
vorbim despre o piatd a mirfurilor si a foriei de munci, suntem indreptdfiti 53 admitem
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51 exislenia unei piefe maritale, in care participantii 151 etaleazd calititile (avere, statut
social, frumusete fizicd, capacitati intelectuale etc. ). Ei oferd bunuri i servicii §i asteapti,
la randul lor, bunuri si servicii.

Trebuie mentionat ¢d, spre deosebire de piata de mirfuri, in piata maritald aceste
bunuri si servicii nu se pot doar inchiria, ci devin operante mumnai prin unirea partenerilor.
Mai existi o diferenti marcantd fatd de piata de mirfuri si chiar fatd de cea a foriei de
muncii : piafa maritald este mai difuzd ; ea nu functioneazii, de reguld, in locur special
amenajate si in anumite momente (vezi totusi, si pentru societatea traditionald romaneasci,
Jtargurile de fere™). Dar multe locuri $i imprejuriri de viagi cotidiand servesc drept
ocazii de desfasurare a virtutilor (31, eventual, de ascundere a viciilor), cum sunt mediile
de munci sau gcolare, cercurile de prieteni, seratele dansante, discotecile, excursiile si,
tot mai mult, agentiile speciale care faciliteazdi functionarea pietel maritale ca formi de
schimb organizaid.

Asa cum anticipam, scopul prezentdrii pe piati este de a gisi un partener cét
mai plicut, asa cum e definit ca atare de gusiurile personale, de normele culmrale si, intr-o
anumitid masurd, de asteptirile din partea pirintilor si a prietenilor. in consecinii, valoarea
fiecdrei persoane pe piatd este datd de gradul in care detine calititile dorite de ceilalti.

in conceptia traditionald a secolelor al XIX-lea si XX, birbatul venea pe piatd cu
averea §i statutul social, femeia cu frumusetea, tandrefea si posibilitatea de a-i naste si de
a-i creste urmasi. Schimbul era deci intre un suport economic §i social din partea
masculului si un suport erotico-afectiv din partea femeii. In intreprinderea comuni
numitd cisnicie, unul oferea in primul rind un capital economic $1 social, celilalt unul
emofional-estetic. Conceptia mai putin traditionalisti a secolului XX (participarea la
Hafacerea”™ maritald a celor doi parteneri) pretinde un capital economic, social, cultural
si emotional de ambele pirti.

Sociobiologii si psihologii evolutionisti impartasesc teoria conform céreia atat pentru
imperechere in general, cit mai ales pentru ciisitorie, femeile cauti parteneri protectori,
cu resurse pentru intretinere si dezvoltare familiald, in timp ce bdrbatii sunt preocupati
de alegerile legate de atractivitatea fizicd. Explicatia ar consta in faptul ¢ii, in privinta
hiirbaiilor, nu conteazi atit de mult atractivitatea fiindcd sunt capabili de reproducere de
la pubertate pind la bitrinete, pe cind la femei nu numai cd perioada e limitatd, dar
frumusetea si proportionalitatea corpului sunt semne ale producerii unor urmasi sanitosi.
Conceptia referitoare la un sol cu staml sociveconomic ridicat si o solle tindrd si
frumoasd are deci un suport bioevolutiv solid. Aceastd pretenfie epistemologicd s-a
dovedit insd, dacil nu falsd, cel puin mult exageratd, cercetiri relativ recente (Hanko et al.,
2004 ; ¢f. Baron er al , 1997/2006) aritind cd aspiratia ciitre un partener bogal este
prezentd in multe culmri si la femei, si la bdrbati, ceea ce nu poate fi acceptat doar ca
exemplu, asa cum pretind cu entuziasm apdriitorii sociobiologiei i ai psihologiei evolutio-
niste. Apelul la factori socioculturali este inevitabil,

Mariajul ca afizcere, ca tranzactie (bargain), presupune deci ciutarea unui partener
care si-i ofere celuilalt, in schimbul a ceea ce acesta poate oferi, cele mai pretioase (din
punciul siu de vedere) bunuri si servicii. Prin urmare, mulfi teoreticieni consideri ci
mariajul este unul dintre cele mai elocvente ilustrari ale validititii reorief schimbului in
relatiile interumane. Din perspectiva acestei teorii, similaritatea statuturilor socioculturale,
a trisiurilor de personalitate $1 a atitudinilor, precum si complementaritatea nevoilor
sunt cele mai importante tipuri de schimburi maritale.
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). Scanzomni (1972) afirmi cdl deplasarea de la controlul familiei in selectarea partenerului
la controlul individual (de fapt, al interactiunii dintre parteneri} a transformat mult
mecanismul schimbului, al evaludrii costurilor si beneficiilor pe care le implici mariajul.
Perioada premaritalii de ,curte”™ reprezintd un timp mult mai indelungat, in care indivizii
isi descoperi si verifica reciproc calititile si agteptirile. Totodatd, asumarea responsa-
bilitigii alegerii partenerului conjugal de citre individ inseamnd si costuri ridicate in
privinta timpului, a banilor, costuri psihologice si informagionale. Cel care e in ciutarea
partenerului de dragoste si cisidtorie trebuie si se informeze unde poate giisi o piati mai
buni si, mai ales, trebuie si se intereseze cine este persoana pe care si-a fixar atentia. Un
actor social cat de cit rational va face acest lucru, imtrucat el stie ca, daci initiazi o
prietenie §i, cu atit mai mult, o cisdtorie pe baza unor date cu toml sumare despre partener,
o astfel de ,.afacere” riscdl sd fie foarte costisitoare. El este constient in acelasi timp cd
ruperea unei iubiri {prietenii) mai avansate sau a mariajului presupune costuri ridicate.

Cei mai multi indivizi prospecteaza singuri piata maritali si se informeazi in privina
persoanel vizate prin experientd directd (perioada de . curte”, intlniri, dragoste romantici).
Pentru cei tineri, costurile implicate nu sunt atat de ridicate (in special cel legat de timp),
ei avind inca , viata in fagid”, cum se spune. Mai mult, dragostea romanticd aduce §i o
serie de beneficii, sub formi de satisfactii. Persoanele care au mai putin timp — cu cat esti
mai in virstd (pand la o anumitd virstd!), cu atit ai mai putin timp, iar presiunile
interioare §i exterioare sunt mai puternice pentru a te cisitori - recurg tot mai mule la
mijloace directe si eficiente pentru a-gi gdsi partenerul dorit. Dintre acestea, mai
importante sunt agenfitle si anunfurile matrimoniale.

Analiza continutului anunturilor ilustreazi cererea i oferta calititilor pe piata maritali,
Decelind anunfurile de la rubrica de mariaje din ziarul La Centrale des Particuliers,
B. Lemennicier (1988) descoperd urmdtoarea ierarhie de calititi pe care birbatii le
solicitd femeilor ; afectiune (59,5%), frumusete (49,4%), feminitate (27%), inteligenta
(21,3%) si senzualitate (16,8%). Femeile menjioneazii urmitoarele calitaji dorite la
birbati : simatie financiard bund (61 %), tandrete (36.7 %), inteligentd (26,5% ), masculi-
nitate (24,4%) i seriozitate (14,2%). Singley (1986) identificd in anunfurile matrimo-
niale cereri in privinta sitnagiei sociale (76% in cazul femeilor §1 32% in cazul birbatilor)
si a dimensiunii estetice (7% in cazul femeilor si 62% in cazul birbatilor). Cerintele
traditionale ale mariajului functioneazii incd. Spun ,incad” pentru ci, degi configuratia
calitdtilor s-a schimbat in zilele noastre, in sensul egalitarismului, tendinta se pastreazd.

Imaginea pe care teoria simplistd a schimbului si a costurilor si beneficiilor o oferd
referitor la dragoste si la decizia de ciisdtorie este cea a partenerilor care vin pe piata
ficind calcule de rentabilitate, cautii informatii pertinente s aleg in final o variantid
maritald optimd. Cu toate cd ponderea rationalului si pragmaticului e mai pronuntata
cand e vorba despre casitorie, indiferent de varstd, realitatea de toate zilele si unele
studii sistematice empirice ne aratd insd ci, pentru cei mai mull tineri, prospectarea
.pietei” si cunoasterea celuilalt nu sunt strategii deliberate in vederea mariajului.
Dragostea nu este o etapa necesard casitoriei ; tinerii nu se angajeazd in prietenii $i mari
iubiri fiinded vor 53 se casitoreascl, ci de multe ori se cisitorese ca urmare a (riiril unor
astfel de experiente. Ca raport cauzal, nu dragostea si prietenia sunt efectul anticipatei
uniuni conjugale, ci aceasta din urma rezultd din dragoste $i prietenie. Astizi, mai mult
ca oricind, pentru nu putini tineri, prietenia $1 dragostea nu precedi raporturile sexuale,
ci le urmeazi.
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In acest spirit, Murstein (1976) a dezvoltat un model al alegerilor maritale ca
procesualitate multifactoriald, ce cuprinde trei stadii premaritale principale. In primul
stadiu, centrarea partenerilor este pe stimulii pe care ii prezintd fiecare, in al doilea
stadiu pe sistemul de valori i atitudini, iar in stadiul final pe nevoile si asteptirile de rol.
De aceea, demersul lui Murstein se mai numeste teoria stimul-valoare-rol. El afirmi cd
evolutia spre mariaj se desfisoardi in cadrul mai larg al schimbului social. Controlul
schimbului asupra relatiilor dintre cei doi e mai prezent in prima parte a procesului si
mai scizut in perioada apropiatd casitoriei. in efapa . stimuli”, impresiile pe care
partenerii $i le fac in legfinurd cu atractivitatea fizici, cu reputatia si cu statutul lor social
sunt determinantii cei mai importanti in atractia reciproci.

Atunci cand stimulii sunt similari sau in raport de schimb echitabil (de pilda, ambii
parteneri sunt frumosi, dar cu un statut social inferior, sau unul apare foarte frumos, dar
sdrac, pe ciand celilalt e bogat, dar mai pufin frumos), cei doi progreseazi spre elapa
compatibilitdpii axiologice (valorice). Acum ei isi compard interesele, atitudinile, crezurile
51 nevoile, pentru a vedea in ce misurd acestea sunt compatibile. Desi factorii de stimuli
continud s fie prezenti, in acest stadiu ei si-au pierdut din semnificatie.

In etapa a treia, focalizarea este pe compatibilitatea nevoilor de rol: fiecare individ
se intreabd si incearcd sa testeze in ce mdsurd celilalt ii poate satisface nevoia si aspiratia
de a avea in el un iubit, un prieten, un bun tati de familie etc. Cu toate ¢ si in aceastd
fazd compatibilitatea de stimuli $i cea valorica sunt influente, ele au trecut pe planul al
doilea, aten{ia cuplului fiind indreptati spre intrebarea dacd in ciisnicie partenerul va
putea juca la cote suficient de inalte rolurile dorite. Cind raspunsul este afirmativ,
urmeazii, cu mare probabilitate, césitoria. Cercetiiri efectuate in rindul studentilor de la
colegiile americane au confirmat in mare modelul preconizat de Murstein.

Perioada premaritald, care inseamnd intr-un anumit fel trecerea treptata de la aspecte
exterioare la unele mult mai intime, este consemnati si in ritualul ,curtii™ Desi secventa
importanti numitd logodnd este astizi mai rar intdlnitd, ea fiind inlocuiti cu cea de
coabitare, pe misurd ce se intrevede o uniune casnicd, intalnirile dintre cei doi sunt tot
mai dese si mai lungi, cadourile sunt tot mai valoroase, iar angajamentul fagi de cei din
jur {périnti, prieteni, colegi, cunoscufi) tot mai accentuat, incheindu-se cu anunjarea mai
mult sau mai putin publicd a cisdtoriei.

Investigatii recente de anvergurd confirmi ceea ce ne indici §i experienta de zi cu zi,
si anume cii, cel puin in cultura euro-americand si in special la liceenii din clasele
terminale $i la studenti, aproape ci nu mai existd perioada curtérii. Ea a fost inlocuitd cu
petreceri in grup, unde tinerii ,se agatd” si se cupleazi intre ei, in perioada vacantelor
de foarte mulie ori cu cei din afara clasei, a scolii sau a colegivlui. Fenomenul de
wagitare"-cuplare (hooking) presupune de multe ori stiri la limita dezirabilului ; in ceea
ce priveste experientele de prietenii si sex de ocazie (sau, oricum, nu finalizate in unele
de substan(d in Gmp), rispunsurile subiectilor la chestionare denotd in general dezamiigire
51 regret personal, dar in acelasi timp ei declard ci semenii lor nu triiesc astfel de
sentimente (Lambert ¢f af., 2003, ¢f, Baron e al,, 1997/72006),

Aceste strategii de cuplare au existat de cind lumea, numai cii acum s-au masificat,
In ele nu se mai regiseste deciit in parte modelul lui Murstein, fiind eludati in special
etapa axiologicd. Si remarcim insd i, mai ales cu gindul la prietenii de durati si la
cisitorii, in numeroase campusuri s-au creat website-uri care i adune studenlii interesali,
dupi criteriul potrivirii in functie de rispunsuri la intrebdri din chestionare. Intrebindu-se
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ciit de eficient este acest procedeu care in cultura americand se mai numeste intilnire
rapida” (speed dating), Baron §i colaboratorii sdi (1997/2006) afirmd cd nu existd inci
riispunsuri certe. Oricum,

a utiliza tchnologia pentru a glsi relafil romantice nu ¢ nici pe departe atit de idealist in
comparajic cu a astepta ca sufletul tiu s8-51 gdseascd perechea, dar pare totusi un mod mult
mai eficient decit curtarea _de modd veche”, Cel care, din doringa de a intilni pe cineva
similar, este interesat si foloseascd mediul virtual, apare ca fiind mult mai sensibil decit atunci
ciind, la o petrecere | trisnet™, se imbatd si se cupleazd sexual cu un necunoscut (p. 315).

7.3.2. Satisfactie §i insatisfactie in viafa cuplului marital

Evaluarea gradului de satisfacfie familiald se face prin indicatori obiectivi 51 subiectivi
sau, poale mai corect spus, ai subiectivitdtii, Dintre primii, esenfiali sunt cei referitori
la: acte de violentd, certuri, tentative de divort si divort, starea de sindtate mintala.
Dupd cum usor se poate remarca, acesti indicatori ne spun mai mulie despre insatisfactie,
in mod indirect. Date despre triirea efectivii interioarii nu putem afla decét interogind
persoanele in cauzi. Satisfactia si fericirea sunt realitati pur subiective, la care nu avem
acces decdt prin mijlocirea declaratiilor indivizilor. Desigur, construirea si interpretarea
indicatorilor subiectivititii trebuie 53 tind seama si de posibilele distorsiuni introduse,
mai ales de efectul dezirabilitagii sociale.

Studiile imtreprinse prin analiza fiselor medicale, prin chestionare standard sau
imterviuri calitative au pus in evidentdi importante deosebiri pe planul confortului psihic
s1 al satisfactiei fntre bdrbagi si femei in cuplurile maritale. Diferente $i mai pronungate
apar insd intre sofiile care lucreazd §i cele casnice. Asifel, desi existii rezultate empirice
divergente, cercetarile din Statele Unite au aritat cd femeile necisitorite si cele casitorite
care au slujbd sunt, din punct de vedere fizic si psihic, mult mai sindtoase decit cele
casnice, pe cind birbatii cisiitoriti (in principiu, $1 cu slujbd) par mai sindtosi decil cei
necasitorifi. Femeile de virstd mijlocie cisitorite si casnice suferd intr-o mai mare
masurd de depresie decat birbatii de aceeasi varsti, pe cand cele de varstd mijlocie
necasitorite sau care lucreazi nu prezinti diferente in privinta gradului de depresie fatd
de birbati. Explicatia ar fi datd de faptul ci birbatii {la fel ca femeile care lucreazi) au
doudi surse virtuale de satisfactie : familia si locul de munci ; astfel, evenmalele dificultéri
dintr-o parte pot fi compensate prin cealalti, ceea ce nu se intimpla in cazul femeilor
casnice. In plus, acestea din urmi, ocupindu-se ,doar” de gospodirie si de copii, au un
statut social mai scazut chiar in fata membrilor propriului grup familial.

Interesant este insd cii femeile casnice cisatorite declard in acelagi timp in proportie
mai mare decit cele necisiitorite sau casiitorite $i cu slujbdi cii sunt fericite (Bernard,
1972). S-ar piirea ¢i in joc se afld conformarea la agteptirile traditionale de rol feminin
ale modelului cultural american ; sotie casnicii, centratd pe functia expresiv-emotionali,
al cdirei sot castigh suficient pentru a asigura la cote inalie bunfistarea familiei. Din
moment ce s-au conformat cu succes acesiui deziderat, ele trebuie™ si he fericite. Sunt
insid ipoteze bazate pe anumite date empirice care afirmd cii, indiferent daca lucreazi sau
nu, intrucdt in _economia™ de ansamblu a fericirii in viai la femei conteazd mai mult
decit la barbati reusita In cisnicie, in fond, ele beneficiazi spiritual mai mult de mariaj.



