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In aceastd sectiune, am aratat ca valoarea oamenilor este cea care creeaza
valoarea obiectelor (contrar lui Weiner, 1992). Singurele surse ale faimei
obiectului detinut sunt actiunile si vorbele posesorului, precum si modul in
care il apreciaza ceilalti. Astfel, cortorarii seamana mai degraba cu Big Men
din societdtile egalitare melaneziene — oameni care isi construiesc singuri
prestigiul prin spiritul lor intreprinzitor si istetime — decat cu Great Men din
societdtile ierarhice polineziene, care isi mostenesc statutul (vezi Sahlins,
1963). Cu alte cuvinte, masura valorii unei persoane nu este data de paharul
mostenit, ci de actiunile sale.

Cum devin oamenii de valoare

Scopul principal in viata al cortorarilor este sa incheie o aliantd bund pentru
copiii lor, in contextul unei piete matrimoniale extrem de competitive. Ca sa
atingi acest scop, ai nevoie de abilitdti de negociator, de cunostinte extensive
despre sansele altor actori pe piata maritald la un moment dat; trebuie s
detii si, mai ales, sa stii sa voalezi sau, din contra, sa dezvalui aceste infor-
matii in functie de intentiile celorlalti; sd ai oameni care te urmeaza si te
sustin, sa te interpui in negocierile altora pentru a servi interesul propriei
familii. Numai dupi ce aceste abilititi de negociator si detindtor de informatii
au fost concretizate in incheierea aliantei dorite, intreaga capacitate de a
actiona se obiectiveazd in valoarea paharului detinut de o persoand (mire),
daca ne referim la familia baiatului, sau a paharului ,,dupa care o familie isi
marita fiica”!, daci ne referim la cei care ,,dau sotii” (wife-givers). Ideea ca
in spatele procesului de acumulare a faimei de citre un pahar se afld capa-
citatea omului de a actiona se regdseste intr-o expresie folositd des de corto-
rari: ,Paharele stau ascunse, numai oamenii pot fi [judecati ca fiind] buni”
(Al taxtaja aSen garade, numaj al manuaSa san lase).

Istoria acumulata de un pahar este constituita atat de tranzactii succesorale,
desfisurate de-a lungul liniei de descendentd masculind, cat si de tranzactii
matrimoniale, desfasurate in cadrul legdturilor de rudenie afine. In relatarea
,biografiei” unui pahar (Kopytoff, 1986), se mentioneazi si fostii detindtori
ai obiectului mostenit si cei carora paharul le-a fost oferit drept , garantie”
in schimbul unei nurori, dar si oameni care au obtinut ,dreptul” asupra
paharului in schimbul unei zestre in bani. Acest tip de cunostinte despre
circulatia unui pahar, altfel o resursd foarte importantd folositd in construc-
tia faimei paharelor (atunci cand barbatii se lauda cu paharele lor), nu se pot

1. Cortorarii folosesc expresii precum isi bagd fata la pahar sau isi mdritd fata dupd
pahar, pentru a desemna ideea cd neamul fetei (inclusiv fata) castiga drepturi
asupra paharului in urma aliantei (asa cum discut in Tesar, 2012).
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obtine decat prin participare la socialitatea cortorarilor, adicd la nunti si
inmormantari, adundri kriss sau interactiune sociald cotidiand. Ca sid poti
participa la socialitatea cortorarilor, trebuie sd construiesti retele de relatii
pe tot parcursul vietii, oferind ospitalitate, trdind alaturi de ceilalti bucuriile
si necazurile lor, mobilizandu-ti resursele pentru cei care au nevoie etc.

De mici, copiii cortorari participa aldturi de parintii lor la astfel de
momente ale socialitdtii. Baietii, agdtati de mana pdrintilor sau a altor rude,
sunt tarati prin tot satul si introdusi in grupuri in care oamenii au intotdeauna
ceva de Tmpdrtit si impartasit. Copiii aleargd liberi printre picioarele celor
prezenti, iar cand se fac mai mari si nu ii mai distreaza astfel de jocuri, incep
sd se comporte ca participanti activi la discutiile adultilor, punand intrebari
si chiar contrazicindu-i pe oamenii mai in varstd fard sa fie certati. Astfel
acumuleazd cunostinte despre circulatia paharelor si despre lume in general,
cunostinte care le sunt comunicate prin mijloace retorice (insusite ca abilitati
retorice de citre copii) precum ldudirosenia si fanfaronada.

Rememorand fostii detindtori ai unui pahar, cortorarii nu doar repeta
genealogiile asa cum apar ele reprezentate de antropologi. Toti fostii detina-
tori ai paharelor apar in aceste povesti ca personaje paradigmatice : unul a
ucis un balaur, altul a stat la puscdrie sau altul a murit si a fost ingropat in
Transnistria, sau inca altul a fost cunoscut in toatd tara pentru barba sa lunga.
Invocand astfel de personalitdti, cortorarii fac referire la pahare ca la niste
prelungiri ale oamenilor de renume. in cazul lui O Ferko, un eveniment
important, pe care il povesteste aproape toatd lumea, este achizitionarea
paharului.

Legenda spune cd acesta ar fi apartinut initial unui grof maghiar care avea
un corb ce obisnuia sd bea apa din pahar. Nobilul a fost de acord sa-si vanda
la niste romi gabori paharul, dar numai atunci cand corbul va canta. Anton,
unul dintre cei opt frati si surori ai caror descendenti se considerd a fi cor-
torarii, ar fi cumpdrat paharul de la gabori. Anton n-a mostenit avere de la
tatal sdu, Birau, fiind crescut ca fiu adoptiv de unchiul sdu patern si urmand
sd mosteneascd paharul acestuia. Unchiul Iui Anton a murit in timp ce acesta
a fost in armatd timp de patru ani, in al Doilea Razboi Mondial. Pana sa se
intoarcd Anton acasd, matusa sa (sotia unchiului patern) a transmis averea
altei rude. Indurerat de gestul mamei sale adoptive, prin care aceasta isi
incidlcase promisiunea de a-i ldsa mostenire paharul, Anton a reusit sd nego-
cieze si sa cumpere paharul O Ferko prin anii "40, cu putin timp inainte de
a fi deportat in lagdrele din Transnistria. Anton cidzuse de acord cu gaborii
sd le plateasca in rate, pe o perioada nedeterminatd, un pret atat de mare,
incat si-ar fi putut cumpara zece perechi de vite cu banii respectivi. Gaborii
urmau sa pastreze paharul si sd i-1 arate acestuia de fiecare datd cand le
plitea o rati. Intors din Transnistria, Anton a adunat o sumi mare de bani
de la rude si a reusit, dupa ce a castigat un proces, sa rascumpere paharul
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O Ferko 1n schimbul unei sume de bani mai mici decat pretul stabilit initial.
Cum a reusit Anton sa cumpere paharul pretios cdnd banii se gidseau atat de
greu? In primul rand, dovedindu-se smecher in relatiile cu gaborii. Si, in al
doilea rdnd, adunand bani de la rudele cortorari. Faptul cid acestea i-au
imprumutat bani il recomanda pe Anton ca o persoand de incredere, cu care
se pot incheia tranzactii. Astfel, povestea lui Anton are valoare de exemplu
de badrbat cortorar cu renume.

Sa ai renume inseamni sa fii bine cunoscut de oameni cat mai multi si
mai diferiti. Reputatia cuiva se mdsoard in functie de numirul de persoane
care participd la nunta fiicei sau fiului sdu, sau la inmorméantarea persoanei
in cauza. Cand vorbesc despre aceste evenimente, termenul de comparatie
folosit de cortorari pentru lumea adunatd este multimea firelor de par din
cap, comparatie insotitd de obicei de trecerea mainii prin par: ,Uite cati
oameni au venit, cate fire de par am in cap ! 7. Numarul de taxiuri (lucso sau
»luxuri” cum le numesc cortorarii in mod metonimic datoritd vietii bogate,
de desfatare si confort pe care o asociazd cu ele) aliniate in fata casei la o
nuntd!, precum si numirul de oameni, cortorari si gadje, adunati sd isi ia
rdmas-bun de la mort dau masura expansiunii relatiilor pe care un barbat le
stabileste in decursul vietii si care sunt transpuse in expresii precum rom
baro (,,mare rom”) sau rom barvalo (,rom bogat™), primo (,primul”) sau
campiono (,,campionul”). Aceeasi idee este omniprezentd si in versurile
manelelor, muzicd ce rdsund in intreg cartierul cortorarilor: si rom baro,/
ande lumea prinZando (,,este rom mare/ cunoscut in toatd lumea”)?.

Asadar, valoarea unui barbat se masoara in intinderea retelelor sale sociale,
dar si a spatiului in care acesta cildtoreste, cele doud fiind interconectate. In
afara modestiei feminine pe care am performat-o cu succes pe perioada cer-
cetdrii de teren, cortorarii ma apreciau ca o fatd umblata (pirdi), aceste doud
calitati ale mele nedand nastere vreunei contradictii in discursul lor. Daca
esti femeie sau barbat umblat (pirdi/pirdo)® si te descurci, respectiv ai cila-
torit mult, inseamnd ci ai o minte ascutitd, agild, lucru care contribuie la
renumele cuiva. in opozitie cu ce inveti la scoald*, conform cortorarilor, ai

1. Organizatorii nuntii, fie ei cei care dau sau cei care iau sotia, plitesc taxiurile
care aduc invitatii din alte sate. Daca mireasa este din alt sat decat Baleni, rudele
celor care iau sotia merg pana acolo si o aduc pe aceasta impreund cu rudele ei
tot in taxiuri.

2. Nicolae Gutd, Chana o Baba chelel (vol. 4).

3. LA fi umblat” este o calitate specifica barbatilor. Cortorarii mai folosesc acest
atribut si pentru femeile batrane. Cu toate acestea, din punct de vedere moral, de
la tinerele femei se asteaptd sa nu paraseasca universul domestic.

4. Rata abandonului scolar este ridicata in randul cortorarilor. Fetele merg la scoala,
in medie, doar in clasele I si a II-a, iar baietii merg pand in clasa a I'V-a.
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nevoie de un alt tip de cunostinte pentru a acumula reputatie. Acest tip de
cunostinte pot fi si trebuie acumulate in viata de zi cu zi, in mod necesar, in
afara institutiilor de invatimant, acolo unde ,scoala vietii” isi incepe si isi
urmeaza cursul.

Cortorarii mai au o zicald: ,Bdrbatii sd umble in lumea largd, numai
taxtaj-ul si ramand acasi”! (al manusa te piren e lumea sa, numaj o taxtaj
te asel and-o kher). Dupd parerea mea, aceastd zicald trimite, pe de o parte,
la circulatia fizicd, in spatiu, a barbatilor care participa la socialitate, nunti
si Inmormantdri de cortorari, i la mobilitate in afara tarii. lar pe de altad
parte, trimite la circulatia persoanelor in cadrul schimburilor ceremoniale.
Existd o legdturd cauzald intre cele doud tipuri de miscare, dat fiind cd numai
datorita circulatiei in spatiu poti cunoaste mai multi oameni si acumula repu-
tatie, aceasta din urmd aducand posibilitdti sporite de a incheia aliante.

Pe durata cercetarii mele de teren, am calatorit deseori ca sa particip la
evenimente din alte sate decat Bileni, pe care le fotografiam. Cortorarii care
stiteau acasa si nu participau la evenimentele respective, fie din cauza unor
conflicte personale, fie a unor indatoriri domestice care necesitau prezenta
lor, de cum ma intorceam in Baleni, ma invitau la ei ca sa le arat fotografi-
ile pe care le ficusem. Pe unii i interesau fetele de mdritat care se aflau la
aceste evenimente, altii cautau sd descifreze posibile negocieri de cisatorie
in felul in care oamenii se agezau unii langa altii, iar altii, parinti de fete de
madritat, ma intrebau despre cei mai buni dansatori bdieti. De aici deduc ca
informatiile necesare pe o piatd maritald competitiva ca cea a cortorarilor se
obtin calatorind in spatiu si implicindu-te activ in socialitate.

As dori sd sugerez cd barbatii cortorari sunt evaluati in functie de renume.
Reputatia este o valoare centrald in definirea masculinitatii. Ca sd poata
initia negocieri reusite in vederea incheierii unei tranzactii matrimoniale, un
barbat trebuie sd aiba reputatie bund, altfel nu indrazneste sa faca o propunere.
Céand 1i intrebam pe cortorarii aflati in cdutare de sot/sotie pentru copiii lor
de ce nu incearca si intre in aliantd cu o anumitd familie cu copii de maéritat/
insurat, acestia imi spuneau cd nu voiau sd aducd rusine (lajav) asupra fami-
liilor acestora. Familiile in chestiune cu copii de maritat/insurat nu erau
virtuoase. Prin urmare, reputatia reprezintd un bun pe piata casatoriilor. Nu
este de ajuns sa mostenesti un pahar ca sa obtii reputatie, cazul lui Matei,
mostenitorul paharului O Ferko, fiind grditor in acest sens, ci sd fii recunos-
cut public ca un vorbitor bun, si fii cunoscut in interiorul si in afara satului
pentru priceperea de a castiga bani in strdinitate, pentru abilitatea de aduna,
de a te lduda etc.

1. Expresia ,,acasd” (and-o kher) nu trebuie luatd literal. Am precizat deja cd paharele

se afld in custodia taranilor romani. ,,Acasd” inseamna aici ,,in posesia mostenitorului
de drept”.
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Concluzii: instituie paharele o ierarhie sociala?

in acest capitol, am ardtat cum se creeazda valoarea obiectelor nepretuite,
paharele, si renumele barbatilor la cortorari, precum si felul in care aceste
doud procese relationeaza. Intrebarea de la care am plecat a fost , instituie
paharele o ierarhie sociald intre detindtorii lor”, asa cum sustine Berta (2007 ;
2009) in cazul romilor gabori, si, dacd da, ce fel de ierarhie este aceasta?
Un rdspuns pozitiv la aceastd intrebare ar fi dus la rdsturnarea perspectivei
antropologice clasice pe care o avem despre romi ca fiind o societate egalitara
alcdtuitd din persoane autonome (Stewart, 1997 ; Day et al., 1999). Demon-
stratia mea aratd ca raspunsul la intrebarea centrald a acestui articol este unul
negativ, iar acest argument nu face decat sd sustind ideea impamantenitd a
egalitarismului la romi. Etnografia mea despre cortorari eclipseaza concluzia
lui Berta (2007 ; 2009), sustinand ideea ca posesia paharelor nu are legatura
cu vreo altd ierarhie ,data”, in afard de cea creatda de categoriile de gen si
varstd, specifice romilor. Voi relua cateva dintre liniile argumentative pe care
le-am dezvoltat in acest capitol.

Cortorarii mostenesc din tatd in fiu niste obiecte pe care ei le considerd
nepretuite, paharele. Cand vorbesc despre ele, cortorarii par sa recunoasca
0 anumitd ierarhie obiectivd a paharelor. Cel putin doud dintre ele, O Ferko
si Kana le Nekulaeqo, par sa depaseasca in valoare toate celelalte pahare.
De asemenea, cortorarii considerd cd paharele acumuleazd valoare prin
vechimea pe care o au in cadrul comunitatii lor notionale : cu céat un pahar
a intrat 1n posesia cortorarilor mai demult, cu atat el este considerat mai
valoros. Am aratat ca paharele prezinta caracteristicile ,,posesiunilor inalie-
nabile” ale lui Weiner (1992) si ale ,,obiectelor sacre” ale lui Godelier
(1999) : au valoare mai ales subiectiva, date fiind conexiunile cu inaintasii
si urmasii pe linie masculind, pe care paharele le stabilesc; sunt pastrate
ascunse si, totodatd, reprezintd, simbolic vorbind, legaturile cortorarilor cu
tdranii romani, printre care au trdit de secole. Am vazut in literatura de
specialitate cd, in societdtile bazate pe dar, ,,obiectele sacre” institutionali-
zeazd o anumitd ierarhie, fiind expresia interconexiunii dintre sacru si social
(vezi Godelier, 1999 ; 2004).

Ca sd intelegem actiunea acestor obiecte in campul social, m-am uitat la
semnificatiile care i se dau paharului in cadrul practicilor matrimoniale. Desi
exista consensul ca valoarea zestrei este calculata in functie de valoarea
atribuitd paharului mirelui, am aratat ca aceasta din urma se stabileste con-
textual, in functie de actiunile si discursul posesorului. Am viazut, discutand
tocmeala copiilor proprietarului casei in care am locuit, Diego, ca valoarea
unui pahar este datd de renumele pe care posesorul reuseste sd si-1 castige
printre cortorari. In continuare, am argumentat cd, in viziunea cortorarilor,
renumele unei persoane de gen masculin se construieste prin intermediul
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mobilitdtii in timp si spatiu pe care o are barbatul respectiv, mobilitate care
ii permite expansiunea retelelor sociale. Am sustinut ca recunoasterea publica
a unui bdrbat este materializatd in valoarea atribuitd paharului sdu. Cu alte
cuvinte, am demonstrat ca persoanele nu sunt vazute ca prelungiri ale obiec-
telor, cum se intdmpld in societdtile bazate pe schimbul de daruri, ci din
contri, obiectele sunt vizute ca prelungiri ale persoanelor. In altd ordine de
idei, actiunile persoanei, agency-ul acesteia, sunt responsabile pentru valoa-
rea atribuitd obiectelor. Acest lucru a reiesit din comportamentul familiei,
care, in pofida faptului cd tocmai cumpdrase un pahar ,fals”, nu se sfia sa
se mandreasca cu el, contribuind astfel la propagarea faimei obiectului. Dar
si din felul in care cortorarii am spus cd il evaluau pe Matei, posesorul celui
mai de pret pahar, O Ferko. Pentru ci nu se conforma idealului cortorarilor,
de a avea o tocmeald si de a acorda importantd familiei, Matei risca, in ochii
cortorarilor, s defaimeze cel mai bun pahar (o taxtaj o maj laso).

Reputatia oamenilor este astfel conceputd ca realizare in prezent, care nu
are nimic de-a face cu vreun statut mostenit prin transmiterea din generatie
de a-si spori tipurile de interconexiune. Fried (1967 : 32) scrie ci ,,societa-
tea egalitard este cea in care existd tot atatea pozitii de prestigiu in orice
categorie de varstd-sex cate persoane capabile si le ocupe exista” (trad. mea,
I[.M.V.). Am vidzut cd, printre cortorari, atitudinile celorlalti, respectiv eva-
luarea publicd a persoanei sunt controlate de persoana prin intermediul acti-
unilor sale prezente. Valoarea unui barbat cortorar nu este datd de valoarea
paharului mostenit, ci de propriile capacititi de a se orienta in spatiul social.
Paharele nu instituie asadar o ierarhie, renumele pe care si-1 atrage unul sau
altul dintre barbati in diverse contexte sociale, nefiind investit cu nicio putere
de coercitie asupra celorlalti cortorari, care raman, pe parcursul vietii lor,
persoane autonome si self-made.
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